
2010 年底，中国第一台自主核心技术激

光打印机——奔图诞生。短短一年后，随着

全球市场启动与多功能产品的推出，奔图展

现出对激光打印机相关核心技术的全面掌握

和产品化，并在海外市场崭露头角，进军国际

品牌。至此，继三星之后，世界迎来了第一个

全面掌握激光打印机相关核心技术和制造能

力的中国厂商，中国建立起打印产业发展史

上的新坐标，奔图树立起又一个里程碑。

日前，中国第一个拥有自主核心技术

的 打 印 机 品 牌 —— 奔 图 ，在 珠 海 召 开 了

“2011 年奔图打印机全球启动仪式及多功

能 一 体 机 新 品 发 布 会”（下 简 称 发 布 会）。

来自全球数十个国家的数百名经销商和媒

体以及行业专家共聚一堂，见证了这一关

乎奔图，乃至整个中国打印产业的里程碑

事件。发布会上，奔图宣布启动全球市场，

并在中国市场率先推出第一批拥有自主核

心技术的多功能一体机——M5100、M5200、

M5250、M5210、M5220。

虽然一直力求低调，奔图董事长汪东颖

的行事风格也异常务实，但本次发布会依然

吸引了业界的高度关注，三百名媒体、嘉宾

奔赴珠海现场，希望一探这一面世一年，却

已相继推出自主核心技术激光打印机、多功

能一体机，并在全球市场崭露头角的中国品

牌，究竟使用了何种“秘籍”，在短短 10 个月

间破局全球打印市场。

核心技术 奔图挺起中国打印的脊梁

“没有自主核心技术就没有发言权，掌

握核心技术不仅是奔图破局全球打印市场

的基石，也是企业的核心竞争力。”汪东颖坚

信。奔图所取得的成就，主要源于对激光打

印机自主核心技术的全面掌握，以及强大的

研发与创新实力。

奔图的母公司——珠海赛纳打印科技

股份有限公司，是享誉全球的通用耗材生产

商。多年来，赛纳科技拒绝在打印产业链的

低端徘徊，潜心研发属于中国人自己的激光

打印核心技术，实现了对激光打印成像技

术、集成电路、精细化工和精密机械制造技

术，复印方面的静电成像技术、光学技术、电

子技术和机械技术，以及扫描方面的微步进

电机、焦距自动调整、位增强与色彩增强、色

彩校正等技术的全面掌握，最终拥有了属于

中国人的完整的激光打印机专利与技术平

台，并推出了中国第一台自主核心技术激光

打印机与多功能一体机。

“全球发布与 M5000 系列多功能一体机

的推出，标志着奔图全面掌握了激光打印机

的相关核心技术，正式进军国际激光打印机

厂商行列，成为全球化的打印机品牌。”汪东

颖自豪的说，“未来，奔图还将持续依托自主

核心技术与强大的技术研发实力，在自主创

新之路上不断实践，开拓中国打印产业及相

关领域的‘智造蓝图’”。

自主创新 技术实力打造过硬产品

拥有自主核心技术的奔图像科学家一

样，让所有创新基因不断升华，继单功能黑

白激光打印机推出之后，迅速缔造出下一代

经典之作。奔图多功能一体机，它秉承了黑

白激光打印机的稳定耐用、经济实惠、优质

服务、安全可靠的四大特点，并在此基础之

上，在人性化和工业设计等方面再次创新。

耐用性方面，奔图多功能一体机依然采

用全金属内部构架，月打印机负荷量达到同

类产品的 4 倍，最大月打印负荷高达 20000

页。使用成本方面，新款多功能一体机在价

格上仍坚持走“平民化”路线，凭借全产业链

优势，和赛纳科技规模化的耗材生产实力，

大幅降低了机身和耗材的制造成本，综合使

用成本较同类产品降低 30%到 50%。

奔图还针对现代用户的个性化审美需

求，在产品的外观上进行了大胆创新，一改

市面上打印机产品外观黑白灰三色一统天

下的沉闷局面，推出炫蓝色的 M5100 以及炫

紫色的 M5200 炫彩系列，满足新一代时尚用

户和家庭用户对品味与个性的追求。

产品说话 奔图“智造”铸就全球品质

卓越的产品会“说话”。乔布斯与苹果是

这句市场箴言的佐证。同样，奔图也让自己的

打印机“开口说话”。上市短短一年里，奔图在

中国市场反响热烈，广泛入围中央政采、中共

中央直属机关，以及广东、贵州、河北、广西、江

苏等近 20 个省的政府采购协议供货商，成功

进入政府、医疗、企业等众多企事业单位，尤其

最近，连续中标大型政府采购项目。

作为打破国际打印市场三十年沉寂的

中国品牌，经过中国市场验证，奔图在欧美

等对耐用、环保、安全和人性化要求趋于苛

刻的国家，也被视为市场主流产品。一名来

自美国的经销商表示：“奔图打印机在性能、

环保等方面，非常优秀，我有信心。”刚刚启

动全球市场的奔图已经取得了销往澳大利

亚的订单，正式走出国门。而欧洲、美国、东

南亚、南美等国家和地区的合作也开始洽

谈。“我们还将陆续登陆更多的国家和地区，

为全球用户提供来自中国的优质的打印产

品与服务。”汪东颖表示。

业界共冀“普印时代”造福全球用户

“我希望，中国乃至全球的广大用户能

够给予奔图更多的时间和关注，奔图会用

行动践行，推动中国乃至全球打印产品与

服务的普及！”汪东颖，这位 10 年间缔造全

球通用耗材制造帝国的实业家承诺。“我们

希望能给全世界的渠道合作伙伴和终端用

户传递一个信息，来自中国的奔图打印机

是三十余年来打印机领域的新选择。由于

具有自主核心技术和全产业链优势，奔图

将不遗余力的推动打印机成本的下降，新

的商机和新的应用体验将随着奔图进军全

球市场而开启，我们希望与渠道、用户一起

谋求共赢！”

“ 普 印 时 代”，或 许，这 一 目 标 践 行 不

易。但对整个行业和消费者而言，却意义深

远。如果必须由一个中国品牌来承担，奔

图，将是最合适的一个。 （梦 杨）
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央企发展高层论坛召开

专业赛事成为中国国际时装周亮点

创新品牌

近年来，保险信息化是保险行业

未来发展的战略方向之一，而眼看着

智能终端市场百家争鸣，各种 Pad 产

品不断涌现，而保险行业信息化又迫

在眉睫。因此，如何实现保险行业业

务与 Pad 终端的融合，提高保险企业

竞争“软”实力，实现行业信息化水平

升级，一直是保险行业的思考的问题。

对于这个问题，众多厂商的答案

各有不同，但近来华为平板系列产品

Media Pad、S7 Slim 在 行 业 的 成 功 应

用为其它保险企业提供了可供参照

的样本。

首先，在实时预约客户方面，确

保即时服务。通过保险企业客户端

在华为平板上实现对接适配后，不但

支持 C+W，统一认证，实现无缝切换

功能，还可实现办公系统在平板上平

移，随时随地查询客户信息，发现客

户需求，预约客户洽谈，跟踪服务进

展，呈现保单受理状况，方便快捷。

其次，在保险业务演示方面，力求

便 捷 处 理 。 华 为 Media Pad、S7 Slim

皆支持与外设对接的 Driver，可提供

指纹收集、身份证读取、电容触控（配

置 摄 像 头 可 拍 照 查 勘）、Adobe Flash

支持等功能，资料的录入不再繁琐，也

减少了对于运用纸质文件演示保险产

品的依赖，直接在平板上完成操作即

可。比如，保险公司的查勘理赔业务

本身需要严格的流程审核，运用适配

后的华为平板即可将平均三天的查勘

理赔流程缩短到最短 0.3 天，效率的提

升大大提高了客户的满意度。

在信息共享与安全方面，拒绝安

全隐患。华为平板对于客户资料可

直接与其它终端共享，短时间内对于

客户需求制定最优解决方案。同时，

可 实 现 软 件 与 硬 Device ID 绑 定 激

活，确保数据安全恢复备份，有效防

止设备毁坏丢失数据，造成不必要的

业务损失。

在实现 3G 语音通话方面，确保

超长续航。总而言之，在保险行业信

息化水平不断攀升的趋势下，华为平

板系列产品在行业定制化解决方案

已 无 形 中 成 为 保 险 企 业 比 拼“ 软 实

力”的工具之一，为国内大型保险企

业 所 认 可 。 同 时 ，华 为 平 板 在 市 场

上 的 竞 争 优 势 已 经 日 渐 凸 显 ，并 在

教 育 、金 融 、航 空、物 流 等 行 业 广 泛

应用。 （梦 杨）

随着圣诞节、元旦、春节的临近，年货采购

又火了起来。与商场、网络采购相比，展会渠

道更具备规模采购、直接高效的特点。11月 25

日至 27 日，2011 北京国际礼品、赠品及家用精

品（年底）采购订货会将在北京 CBD 国贸展览

馆召开，400 家参展企业带来数万种年货礼品，

绿色有机食品、保健品、健身器材、电子产品、

家居用品、书籍字画、收藏品等应有尽有，企

业、个人均可在此实现“一站式”采购。

本届采购订货会上有西班牙“STAR”牌

特级初榨橄榄油、“伯爵”橄榄油、“包锘”牌

欧盟有机认证橄榄油等产品。水果、坚果、干

果是节庆不可缺少的小零食，由北京泽天伟

业带来的“臻味”有机水果礼盒，由北京瑞庚

礼业带来的“瑞庚”牌美国大杏仁、开口榛子、

加州开心果等闲趣小食。有机杂粮、果蔬营

养面粉、有机大米等主打“绿色、安全、天然”

的食品也早已纳入年货采购的清单。合禾果

农业科技发展有限公司负责人表示：“随着食

品安全问题的频发，有机食品需求量有大幅

增长，临近年底，许多企业的员工福利都更倾

向于绿色有机食品。”

以往年货基本被定义为美食、新衣，然而

传承千年的年货文化也在发生变化，不少创

意年货也备受关注。如腕式血压计、美容工

具、足浴盆等保健器材；挂烫机、加湿器、豆浆

机、等智能小家电；富有节庆气氛的床上用

品、灯具、收纳盒及设计新颖的家居饰品等也

加入年货大军。

据主办方励展华群介绍，“11 月份起正是

各大企事业单位、政府机关采购福利、商务礼

品的高峰期。根据以往年底采购订货会的会

后调查，大部分采购商是根据自身需要和客

户的需要，特意到展会现场订购、采购产品

的。统计显示年底采购订货会现场成交量高

达 60%。”展会同期，由北京市旅游委举办的

“北京礼物”和“北京十大必购旅游商品”的评

选结果也将公布，众多获奖的非物质文化遗

产、民间工艺佳作及全聚德、牛栏山等老字号

均将出席，全力奉上一道独具北京特色的礼品

盛宴，丰富买家置办年货的选择。 （晓 雨）

10 月 24 日至 11 月 2 日，梅赛德斯-奔驰

中国国际时装周（2012 春夏系列）在北京举

办。期间举办了专场发布、颁奖典礼、时尚

论坛、新闻发布等 60 余项活动，其中的专业

赛事成为了中国国际时装周亮点。

浩沙杯首届瑜珈健身服饰设计大赛

知名室内运动品牌浩沙与中国服装设

计师协会共同打造的浩沙杯首届瑜珈健身

服饰设计大赛在北京启动，大赛的主题为

“自然之语”。浩沙集团专门把瑜珈健身服

饰作为一个独立的设计类别，意在挖掘原创

设计潜力，为新锐设计师们提供一个舞台，

希望创作出更多引领流行趋势并符合瑜珈

健身文化的作品，推动中国瑜珈健身服饰

设计的创新与发展。

2011“欧迪芬杯”中国内衣设计大赛

欧迪芬国际集团携手中国服装设计师

协会共同打造的 2011“欧迪芬杯”中国内衣

设计大赛在北京举办。“绿动时尚”是本次大

赛的主题，将“绿色环保”作为新型时尚的一

种标志，在时尚中注入动感的、具有生命力

的气质，倡导一种全新的动感的环保新时

尚。这也是欧迪芬在挖掘中华内衣精华元

素，打造经典与时尚的完美结合过程中不断

深化的体会。

“乔丹杯”第 6 届中国运动装备设计

大赛

由中国国际时装周组委会和乔丹体育

股份有限公司共同主办的“乔丹杯”第六届

中 国 运 动 装 备 设 计 大 赛 总 决 赛 在 北 京 举

行。大赛主题设定为“传承·新生”，既注重

情感和设计上对往届作品的传承，同时又表

达出大赛对品牌价值和对体育运动、消费者

群体影响的创新。也与乔丹体育的新品牌

主张“跨越·新生”相契合，更符合其新锐的

品牌形象。

“应大杯”第3届中国时尚皮装设计大赛

由天津应大股份有限公司、中国服装设

计师协会联合主办的“应大杯”第 3 届中国

时尚皮装设计大赛在北京举办。举办大赛

的初衷，是要为中国皮装行业，从业人员搭

建一个圆梦的舞台，使更多的优秀设计师能

够通过该项赛事充分展示自身的才华，进而

发掘和打造未来的优秀设计人才。大赛现

已成为中国时尚行业的一座创意设计与市

场需求的桥梁，为中国时尚皮装行业不断输

送着新鲜的血液。

“名瑞杯”2011中国婚纱设计大赛

由中国服装设计师协会和广东名瑞（集

团）股份有限公司共同主办的“名瑞杯”2011

中国婚纱设计大赛在北京举行。本届大赛

主题为“衣·恋”，自 2006 年起已经连续举办

了 5 届，为中国婚纱设计领域遴选了众多设

计人才。名瑞集团从事婚纱设计制作超过

半个世纪，名瑞品牌婚纱已经在欧美市场畅

销 20 多年，是全球十大婚纱礼服品牌之一，

在世界范围内享有盛誉。

“圣得西杯”第二届中国时尚商务男装

设计大赛

由中国服装设计师协会、湖南圣得西

实业有限公司共同主办的“圣得西杯”第二

届中国时尚商务男装设计大赛在北京宣布

启动。大赛的主题命名为“型随真我”。其

命题意义在于用舒适的造型、优雅的风格

彰显人们自由自在之真我。圣得西追求的

不仅是优雅时尚的外型，还注重探寻内在的

精神力量和舒适的感受，只有由内而外的协

调统一才能真正体现圣得西所追求的“大师

型格”。 （沈海燕）

日前，Cabbeen Chic 2012 春夏男

装发布会在北京举行。本季作品运用

了逐渐失传的手工工艺，以“现代手工

艺术”为发布主题。 时宣摄影报道

奔图品质全球共享 中国“智造”跻身国际舞台

保险行业借力
智能终端比拼“软”实力

北京礼品展实现年货“一站式”采购

本报讯 日前，由中国经济出版社与《第

一财经日报》联合主办的中央企业发展高层

论坛在北京召开，会议主题为实施“走出去”

战略，提升国际竞争力。主办方希望通过举

办一年一度的论坛，进一步探究中央企业发

展模式，前瞻中央企业运行走势，诠释中央企

业功能作用，助力中央企业加快转变经济发

展方式，不断做强做优，努力打造具有国际竞

争力的世界一流企业。 （沈海燕）

11 月 3 日，罗兰贝格管理咨询公司与北

京理想伟业节能投资有限公司签署合作协

议，正式进军低碳节能产业，双方将发挥国

际化、多层次、多领域的专业优势，充分调动

各种优势资源，通过战略合作的方式，共同

推动全球绿色低碳事业的发展。

罗兰贝格管理咨询公司亚洲区总裁常

博逸（Charles-Edouard Bouée）告诉记者，理

想伟业是中国首家节能超市运营商、中国首

个代表国际最高标准的低碳功能区建设运

营商，有着“拯救地球、造福人类”的伟大使

命，而董事长朱彬彬对这一使命的执着追求

更是深深打动了他。

罗兰贝格管理咨询公司是全球最大的源

于欧洲的战略管理咨询公司。目前，在世界31

个国家设有43家分支机构，咨询顾问超过2000

名，形成了行业中心与功能中心互为支持

的跨国服务力量。在绿色低碳领域，罗兰

贝格具有丰富的行业经验，曾辅助政府机

构、民营企业、国有企业和外资机构等组织，成

功制定、实施绿色低碳领域的战略规划。

罗兰贝格管理咨询公司大中华区副总

裁刘文波表示，面对日益紧迫的环境能源危

机，全世界都在积极发展低碳经济。而理想

伟业提出的全球绿色合作模式，将大大提高

低碳项目的推行效率，实现全球低碳的规模

化运作。 （沈海燕）

本报讯 最新公布的《全球零售

盗窃晴雨表 2011》调查结果显示，中

国从 2010 年 7 月到 2011 年 6 月，零售

业因顾客和员工行窃、供货商欺诈及

行政失误导致的产品库存损失此类

损耗高达人民币 73.70 亿元（11.41 亿

美元）。

《全球零售盗窃晴雨表 2011》调

查由保点系统公司负责进行，调查报

告显示，中国的零售损耗率为 1.11%，

虽然仍位列全球损耗率最低的十个地

区之一，但与去年同期的 1.04%相较，

上升 6.7%，升幅为亚太区之冠，并达

到四年来最高值。 （沈海燕）

中国零售业年损耗73.70亿元

国际管理咨询巨头携手理想伟业进军绿色产业

近期，京汉置业位于北京顺义的京汉生

活广场正式开业，京汉置业成为继万科、保

利、金地入驻商业地产的又一知名房企。对

此，业内专家表示，持续的房产政策调控效

果已经在住宅市场显现出来，房地产行业走

势开始分化，商业地产价值逐渐被市场和房

企认可。国际知名房地产服务公司 DTZ 戴

德梁行发布报告显示，借助城镇化与服务两

大助推剂，中国商业地产将进入黄金十年。

京汉生活广场位于顺义京汉绿港小区，

立足服务于小区居民、辐射周边区域。其中，

餐饮街临街提供 200 平方米-3000 平方米的

自由弹性组合空间，可满足多种风格定位的

餐饮企业进驻。据京汉置业集团商业中心总

经理王海天透露，未来三年内，商业地产将会

占据集团总业务的 35%，销售金额占到 25%。

对于诸多地产大鳄转身商业地产，业内

专家表示：目前房地产已经由住宅开发为主进

入到商业地产开发的十年，诸如万科、京汉置

业等专注住宅市场的房企在房地产转型期再

次重新界定自身定位，符合市场发展规律。同

时，这部分率先试水商业地产的房企，在未来

市场竞争中占得先机的机率更大一些。

“商业地产供应的紧张以及价格上升的

趋势，成为商业地产走势上行的另一个佐证，

同时也是吸引众多房企进驻商业地产的重要

原因之一。”业内专家对此进行解析的同时，

指出大量房企的扎堆进入或将埋下隐忧，因

此对专业人才和运营团队提出了更高要求。

以京汉置业为代表的房企也意识到专

业团队对商业地产发展的至关重要。据了

解，从 2010 年开始，京汉置业就已开始进行

商业地产运营管理人才的储备，并借助现有

商业项目进行专业人员的培养与吸纳，促进

企业的长远发展。同时，还成立商睿智通商

业管理有限公司，主要负责公司商业的操作

与运营，规划公司未来的发展战略。

相对商业体系日渐成熟的一线城市，地

产大鳄也嗅到了二三线城市商业地产的发

展机遇，嗅觉灵敏的房企已经开始加紧对二

三线城市的“排兵布阵”。继保利宣布将旗

下商业地产发展重点放在二三线城市之后，

10 月初，金地集团透露其未来将重点布局二

线城市商业地产。

京汉置业对公司未来发展战略进行了长

远规划，在运作顺义生活广场的同时，旗下商

业地产项目也以二三线城市为重点布局。除

去顺义的项目，目前旗下商业地产项目已经

涵盖北京石景山、河北香河、内蒙通辽等地。

对于京汉置业这种以“住宅元老”身份

进驻二三线城市商业地产的房企，业内专家

表示其优势更明显，有了住宅产品的铺垫，

当地市场对其产品质量和企业品牌的信任

会加速对其商业地产的接受进度。（沈海燕）

京汉置业迈入商业地产的黄金十年

品牌看点

日前，以“纯尚”为主题的 2012 春夏

“金苑”洪美璇职业淑女装发布会在北京

举办。 时 宣 摄影报道


