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编者按：自 2003 年湖南卫视改版以来，全国卫视高速发展，各种自制剧和娱乐类节目层出不穷，

各地方卫视之间的竞争也逐渐白热化。但相比日益增加的节目数量，各地方卫视的节目同质化倾向严重，有

人甚至戏称各卫视间“不像比赛，像群殴”。

近日，广电总局发布了《关于进一步加强电视上星综合频道节目管理的意见》(以下简称《意见》)，“限娱令”正

式下发。业内人士分析，这将有益于遏制目前过分娱乐化的节目制作导向，长期来看，将有助于娱乐类节目质量的提升。

专家提示，各地方卫视可以借此机会，利用其传媒集团灵活多变的经营模式，整合最优资源，将危机转化为商机。

“限娱令”驾到
电视传媒挺得住

■ 本版撰文 本报记者 徐 淼 杨 颖 魏小央

新媒体不再“潜伏”
期待上位投身“大荧幕”

多年来，为摆脱“电视剧为王”的传

统运作模式，增加收视率及广告收入，各地

方卫视做了很多努力。在这样的前提下，各种

娱乐类节目迅速成长，相亲、选秀类节目已经成

为各地方卫视的收视保障。然而，在成全地方卫视

高速发展的同时，一些娱乐类节目释放出来的不正确

的舆论导向也引起了各界的广泛关注。

自今年 6 月份起，就有消息称，广电总局将整顿荧屏

过度娱乐化的现象，要求各地方卫视在 17 时至 22 时之间，

娱乐节目每周播出不得超过 3 次。2011 年 7 月，广电总局专

门召开了“关于防止部分广播电视节目过度娱乐化座谈会”，

邀请各大卫视相关负责人参与讨论关于“限娱令”的意见。各

大卫视开始着手对旗下的娱乐类节目进行调整。

近日，“限娱令”正式下发。但就整个传媒行业来说，其影

响似乎仅限于心理层面。让人颇感意外的是，在文化体制改革

大旗的指引下，几乎所有文化传媒公司的股票都有一定幅度的

增长。

而就各地方电视台来说，业内人士分析，虽然“限娱令”对部

分因娱乐节目的高收视率而占强势地位的地方卫视确实有一些

影响，不过，随着调整工作的顺利开展，将有更多的节目形式出现，

各地方卫视也将找到新的收视保障。

应运而生 急速成长

“近年来，中国经济持续增长，人民生活水平不断提升，这

使得观众对电视剧及娱乐类节目的需求也越来越多，再加上电

视台自身发展的需要，娱乐类节目得以快速发展。”南开大学

东艺系教授宁宗一在接受记者采访时表示，娱乐类节目可以

给一些电视台带来更高的收视率，从而得到更多的广告收

入，这是娱乐类节目层出不穷的主要原因。

不 过 ，业 内 人 士 也 指 出 ，这 种 急 速 成 长 也 带 来

了 很 多 问 题 。 一 些 观 众 表 示，以 前，各 卫 视 是 电 视

剧当家。每到黄金时段，几个电视台热播一部电

视剧的情况非常普遍。而现在，这些黄金时段

加入了很多综艺类节目，让人眼花缭乱。观

众开始还觉得有些新鲜，但最近两年，各

种 相 亲 、选 秀 类 节 目 集 中 播 出 ，不 仅

节 目 内 容 缺 乏 新 意 ，甚 至 一 些 节

目 中 还 出 现 了 嘉 宾 和 选 手

参 加 多 个 电 视 台 同 类 节 目 的 现 象，各 卫 视 节 目 雷 同 化 现 象 越

来越严重。

专家指出，当前，“文化强国”的号角已经吹响。作为一支重要

的文化传播力量，电视媒体承载着传播优秀文化、弘扬主流价值观

的职责和使命，因此，各卫视制作电视节目不能单纯以收视率、广告

收入论成败，要用长远的眼光看问题，及早转型才能有更好的发展。

“限娱令”下达 各卫视积极应对

日前，国家广电总局下发《意见》，提出从 2012 年 1 月 1 日起，

34 个电视上星综合频道要提高新闻类节目的播出量，同时对部分

类型节目的播出实施调控，以防止过度娱乐化和低俗倾向，满足广

大观众多样化多层次高品位的收视需求。

《意见》提出，对节目形态雷同、过多过滥的婚恋交友类、才

艺竞秀类、情感故事类、游戏竞技类、综艺娱乐类、访谈脱口秀、

真人秀等类型的节目实行播出总量控制。每晚 19：30 至 22：00，

全 国 电 视 上 星 综 合 频 道 播 出 上 述 类 型 节 目 总 数 控 制 在 9 档 以

内，每个电视上星综合频道每周播出上述类型节目总数不超过

两档。每个电视上星综合频道每天 19：30 至 22：00 播出上述类

型节目时长不超过 90 分钟。也就是说，34 家卫视一天只能争夺

9 档综艺节目的份额，周末也没有特别放宽，“限娱令”来得比传

说中更加猛烈。同时，《意见》还对加强行业自律、支持社会监

督、开展教育培训、表彰优秀节目、加强引进电视节目形态管理

等提出了明确要求。此外，广电总局还将对类型相近的节目进

行结构调控，防止节目类型过度同质化。

而此前，各大卫视也早就开始了相应的整改工作。据了解，受

“限娱令”影响最严重的湖南卫视、江苏卫视、浙江卫视、东方卫视

大都在保有其王牌节目的同时，加大了其他类型节目的开发力

度。同时，对近期播出的一些节目，各大卫视也做出了一些调整。

对广告收入影响不大 开发好节目是关键

从《意见》发布至今已有一周多的时间，业内人士指出，各地

方卫视从起初的手忙脚乱到如今已经“泰然处之”，之所以没对

“限娱令”叫苦连天，其中一个重要的原因是广告招商并没受到

太多影响。

宁宗一告诉记者，目前，“限娱令”对各卫视广告招商的影响不

大。这是因为一般来说，卫视与企业的广告协议是一年一签，即使

会出现影响，也要到下一年才有所显现。而且对于电视媒体来说，

最大竞争对手并不是同行，而是观众。所以，利用这段时间，推出

新的符合《意见》要求且迎合观众口味的节

目才是关键。

“虽然，观众喜好各异，众口难调，但只要是

符合精神文明，摒弃掉低俗、恶俗、炒作，保持娱乐

节目价值底线的节目，再加上些许创新，吸引到观众

也并非难事。”宁宗一说。

据报道，未来，生活服务类及公益类节目是湖南卫

视的制作重点。除了近期推出的定位为“代际沟通伦理

道德”节目的《那是我妈妈》和供雇主和保姆进行双向选择

的《把谁带回家》外，《少年进化论》、《帮助微力量》等公益慈

善类节目也调至黄金时段播出。而同样是娱乐大户的浙江卫

视、江苏卫视也表示会做出相应调整。

专家分析，有了好的立意，再加上好策划和新颖的形式等，就

可以制作出优秀的、观众喜闻乐见的节目。

电视剧受益 多种经营精耕细作

当然，客观来讲，综艺娱乐类节目的大大瘦身无疑会加大电

视剧的播出量，而电视台也将加紧自制剧的制作步伐，力推卫视自

制剧、周播剧等。

“电视剧肯定是要肩负起‘替代’重任的，所以，一定意义上

讲，电视制作公司会增加制作剧集的机会，收益也将更好。”宁宗

一说，“但细读‘限娱令’的条文也不难发现，它限制的对象只是过

于低俗、作秀以及炒作的娱乐类节目。也就是说，只要节目做得

好，形式还是可以更多样的。”

南开大学经济学教授金岩在接受记者采访时表示，利用此

次“限娱令”所留出的“空间”，各卫视可以发开出更多的节目

类型，拓宽发展空间。

“以湖南卫视的芒果传媒为例，完全可以利用自己旗下

的子公司，如造星工厂天娱传媒、潇湘电影集团等，制作

出更多更优秀的电视剧、电影等，利用多种节目形式弥

补此空档。”金岩说，“制作多种节目需要庞大的开支

和众多专业人员，用旗下的子公司制作节目更便于

管理，有助于企业节约成本，同时，可以在一定程

度上减少外部环境变化给企业带来的冲击。”

不过，金岩强调，制作节目要注重提升节

目质量，避免粗制滥造、低级趣味的文化产

品的出现，不然，对于这些卫视来说，就

不是转危为安，而是雪上加霜了。

就在不久前，借万圣节之机热播的微博电影《微博有鬼》

成为首部登上大荧幕的微电影，让网络视频媒体身价倍增。

如今，随着网络影响力的逐步加深，视频网站不再“潜伏”，

观众观看节目的习惯已经开始由电视逐渐转向不受时间限制的

网络平台，网络视频版权也随之水涨船高。去年年初，网络独家首

播电视剧的价格每集不过万元，但到了下半年，每集的价格已经涨

到了 15 万元，而今年的涨幅更是以平均每月数十倍的速度增长。据

相关媒体报道，搜狐视频购买《新还珠格格》、乐视网购买《后宫》、PPS

购买《王的女人》等电视剧的价格均超过千万元。

而近来，继《爱情公寓》系列等网络剧广受好评之后，视频网站又

将眼光锁定在综艺类节目上。电视媒体与视频网站的竞争日趋白热

化。日前，“限娱令”下发，未来，电视上的娱乐类节目将大大减少，而

这或许将给“娱乐无边界”的在线视频行业带来利好的机会。

网络视频公司商机无限

分析人士指出，“限娱令”不仅使部分电视媒体的娱乐节目受

限，而且将在一定程度上削减该时段的广告代理业务量，可以说，对

部分地方卫视具有双重负面影响，但却给在线视频行业带来了新

的发展机遇。

“宽松的视频网站环境可以给观众带来更轻松的观看感

受。这从分辨率不是很高的视频短片仍然受到观众青睐，就

可见一斑。从国内较大的视频网站的点击量可以看出，一

些香港、台湾的娱乐类节目的点击量近年来一直呈上升

趋势。”中山大学计算机应用专业博士吴若实告诉记

者，近年来，在线视频行业发展十分迅猛，如今，

“限娱令”的出台将使视频网站有更多的机会，

扩展自己的观众群。

据了解，近几年来，视频网站不

再满足于单纯从台湾、香港或

是日韩购入综艺类节目，而是更注重自制节目。目前，国

内各大视频网站已开始纷纷推出自制的综艺类节目以及网

络剧。

同时，“限娱令”还有可能使网络视频平台成为港台艺人，

尤其是娱乐主持人的聚集地。据奇艺网相关负责人透露，除了

陈汉典和 Hold 住姐加盟的《爱够了没》，公司目前已经开始和其他

一些主持人洽谈节目合作事宜。

业内人士分析，网络自制节目的限制较少，节目发挥空间大，所

以，明年，将可能有更多的电视娱乐制作团队转战网络，网络自制节

目的质量也将大大提高。

视频网站须增强知识产权意识

专家指出，与视频网站相比，电视媒体的节目制作和整合能力较

强，视频网站可以与电视媒体合作，通过深度策划求得共赢。而电视

媒体也可以通过与视频网站合作或自建视频门户的方式，在在线视频

领域占得一席之地，让自己的娱乐类节目在网络上继续“开花”。

业内人士指出，目前，央广传媒、湖南广播影视集团等电视媒体

都很注重与新媒体的结合与发展，视频网站与电视媒体的合作在

一定程度上弥补了视频网站在节目制作等方面的不足，将带动新

媒体的发展。

此外，吴若实提示，网络视频公司要注意增加拥有自主知

识产权的网络视频短片，给用户带来更多的选择和体验，但

同样也要避免恶俗、炒作视频的出现。

“版权纠纷是目前不少视频网站都存在的问题，

但如果大量购买正版视频，各网站需要支出高昂

的费用，长期以往将难以为继。”吴若实说，“可

以像 You Tube 学习，由用户提供短片，同

时，注 意 结 合 引 入 或 者 制 作 优 质 短

片以赢得更高的广 告 收 入。”


