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国庆假期将至，不少朋友都想趁这个长假机会驾

车出游，呼吸一下新鲜空气。想要爱车经得住长途旅

程，出行前对爱车进行必要的检查十分重要。为此，

小编特意驾车到 4S 店请教专业的汽修技师，为大家介

绍长途出游前必须为爱车做的几项检查。

检查车辆的发动机舱

发动机舱是车辆的“心脏”，自然是重点检查的部

分。技师把发动机舱的检查项目精辟地概括为“油、水、

电”，指的是发动机机油、防冻液、制动液和蓄电池。

发动机机油肩负着润滑和散热两大重任，对引擎

来说是极为重要的。因此，任何时候都要保证有足够

的机油。油量的检查相对简单，每台发动机都会设置

有机油尺，机油液面保持在机油尺上限下限之间的偏

上一点就可以了。

防冻液是冷却系统的重要部分，与机油一样，防

冻液的液面也要保证在防冻液补水壶内上下限之间

的偏上水平。另外，技师还着重检查了冷却系统是否

有渗漏破裂的隐患。

制动液是关系到驾驶安全的关键，如果油质出现

问题，刹车系统可能会出现延迟或者失灵的问题，技

师建议两年或者 40000 公里必须更换一次。

蓄电池的电解液面保持在上限与下限之间最佳，

视液面下降情况,适当补充蒸馏水。

技师首先目测四个轮胎是否磨损正常，在轮胎花

纹缝隙是否存在异物。随后用仪器检测轮胎的气压，

另外，备胎也要取下来全方面的检查，备胎的胎压，可

以适当的相对四个在用轮胎高 0.5 个压力。

对于新车或者不到一年车龄的车辆来说，刹车的

检查，可以通过试车来测试，是否存在刹车跑偏，刹车不

抱死等现象，便可以排除故障。但是对于 2 年以上的车

辆来说，最好要将四条轮胎取下，用目测的方法，检查刹

车盘片是否正常，磨损是否不等，刹车卡钳回位是否正

常，以及两侧对等位置的刹车力量是否近似均匀。

检查悬挂系统

对于二驱车来说，检查悬挂相对简单一些，注意

是否出现漏油、磨损等故障就可以了。但对于今天检

查的三菱帕杰罗 V73 来说，悬挂的检查可不能草草了

事。尤其是传动轴，它通过分动箱连接到后桥以及前

桥，是动力传输的关键部位，因此要对它多加留意。

另外，无论车辆新旧与否，都要仔细检查传动轴两端

的固定螺栓是否牢靠，以及法兰盘是否紧密结合。

没有安全防护措施的发动机底壳以及变速箱外

壳，很容易受到来自路面的石子等异物的撞击，造成

损伤，因此出行前要对这些脆弱部位进行仔细检查。

对于 3 年以上的车辆来说，还要检查发动机排气管吊

环是否出现受热腐蚀现象，如存在问题，就要毫不犹

豫更换掉，否则长距离行使，有可能导致吊环断裂，排

气管脱离原装位的故障。如果车辆的车况一般，车龄

在 5 年以上，还要检查油箱的两条橡胶油管是否出现

腐蚀的现象。如果轻轻用手捏或者转动油管有龟裂

的现象，那么就需要更换整套油管。

（周明喜）

“海尔冰箱的节电效率，最多比 A 级产品高 70%。

海尔三门冰箱凭借独特的设计在强手如林的欧洲市场

已成为最具竞争力产品。”在日前开幕的德国柏林消费

类电子产品展览会（IFA）期间, 意大利主流媒体《新闻

报》高度评价了海尔集团展出的海尔 A+++冰箱的领

先节能效果。

业内专家表示，意大利一直被看作全球家电业设计

创新的策源地，而此次《新闻报》仅对海尔集团展出的

A+++节能冰箱、通过无线外设连接互联网的海尔电视

等产品进行了重点报道，不仅证明了主流媒体对海尔设

计创新能力的认可，更意味着海尔在全球白电设计创新

竞赛中已经成为全球产业发展趋势的引领者。

创新节能 领先行业

在今年的德国 IFA 展上，节能作为整个展会的主

基调，各参展企业纷纷围绕节能推出新产品。在海尔

展台，能效水平达到 A+++的海尔冰箱与冷柜成为本

届展会上最节能的产品之一。

众 所 周 知，欧 洲 消 费 者 对 于 产 品 的 节 能 要 求 是

非常高的，2011 年欧洲再次提高了节能标准，并极力

敦促美国、中国进一步跟进，而随着能源价格不断上

涨，欧洲各国也将节能列为政府工作重点。欧盟对

家电产品能效提出了新的要求，规定了新生产产品

的能耗上限。

据了解，凭借行业领先的节能技术和产品，海尔推

出了“五天只用一度电”冰箱、“四天只用一度电”的冷

柜，成为世界家电业的标杆企业。

数据显示，在美国，海尔冷柜进入市场三甲，海尔

酒柜更以 53.7%的份额垄断美国市场，赢得美国用户五

星级最高评价；在日本与新西兰，海尔冷柜市场占有率

分别达到了 18.89%与 18.5%。

本届展会,海尔集团在“设计创新驱动生活”的主

题下，涌现出一批吸引人气的产品，譬如，MY-Zone 系

列无霜三门冰箱以红、白、黑、仿不锈钢色四个颜色同

时亮相，成为会场最受老外认可的产品。

据 了 解 ，海 尔“My- Zone”无 霜 三 门 冰 箱 可 以

在-18 度到 5 度之间实现自由变温，欧洲用户因此可以

根据不同的季节对冰箱变温室调节温度，实现对食品

的保鲜。譬如，当消费者需要冷冻肉类食品时，可以把

变温室调节成冷冻室，反之，可以调节为冷藏室。如此

贴心的设计成为欧洲家庭自由品质生活的保证。记者

获悉，海尔是惟一成系列展出无霜三门冰箱的家电品

牌，再次彰显了全球第一品牌的领袖气质。

此外，海尔无霜三门冰箱在技术领域也实现了领

先。据悉，海尔无霜三门冰箱采用全风冷技术，从根本

上实现了三个门全无霜，同时还能达到保湿效果，解决

了传统风直冷冰箱“风干”食物的难题，实现了“风冷保

湿”的技术升级。此外，海尔无霜三门冰箱还应用了独

有的 VC 保鲜技术和无级变频技术，保鲜的同时保证营

养不流失，真正实现食物新鲜、生活无烦恼。

在此之前，My- Zone 系列海尔无霜三门冰箱已经

在欧洲掀起一股潮流之风，它的出现不仅改变了人们

对传统冰箱的认识，同时将帮助全球消费者打造科学、

品质的饮食生活。它曾经在西班牙的马德里展上成为

大家纷纷与之合影留念的明星冰箱。而在中国，海尔

无霜三门冰箱已经成为三门冰箱里的销量冠军。

潮流趋势 引领世界

本届展会，各大家电品牌在延续绿色低碳的基础

上，在智能化、人性化等方面也有了不同体现。记者在

展会现场看到，各大家电品牌均推

出了 A+++级冰箱与冷柜，进一步

展示了国际品牌对绿色环境履行

的社会责任。此外，智能冰箱、极

具人性化的洗衣机等都与海尔白

电半年前发布的白电趋势相似，这

也从侧面印证了海尔白电集团对

行业趋势把握的超前性与领先性。

记者了解到，早在今年 3 月中

旬，全球白电第一巨头海尔就在上

海家博会期间发布了 2011 年世界

白电五大趋势——绿色低碳、智能

化、艺术化、人性化、家居一体化，

成为中国乃至全球家电行业发展

的风向标。该趋势在 IFA 展得到

印证，也再次表明了海尔作为全球白电领军品牌，对潮

流的准确把握与预见能力。

欧洲某大型零售商相关负责人表示，长期以来，欧

美企业一直是全球家电业发展趋势的主导者，而从近

几届 IFA 展会上看，以海尔为代表的中国企业在产品

创新能力上已显然实现了新的超越，成为全球产业发

展趋势的引领者。

事实上，海尔集团领先的创新能力也得到了欧洲

权威机构的认可。在 2010 年 iF 国际设计大奖评选中，

海尔独得 13 项大奖，其中海尔集团旗下的卡萨帝铂晶

系列设计获得 iF 国际设计大奖。此外，卡萨帝意式三

门冰箱还获得欧洲著名的“红点至尊大奖”、德国“Plus

X 大奖”、美国“最佳产品设计奖”。

海尔欧洲区总经理告孙书宝告诉记者，作为最早

“走出去”的中国家电企业，海尔在海外构建“三位一

体”的运营体系。在欧洲，海尔的生产基地在意大利、

设计中心在米兰建、营销中心在法国设立。本土化的

运营体系使海尔能够整合全球资源，为用户提供满足

需求的产品和服务。

创新的产品也使海尔赢得了全球消费者的认可。

最新统计数据显示，今年上半年，海尔白电在欧洲地区

营业额同比增长 40.9%，超过了行业平均增幅。

作为连续 21 年蝉联中全国第一、连续 3 年蝉联全

球第一的冰箱品牌，海尔代表中国家电企业在国际市

场上赢得了越来越多的话语权与用户赞誉。伴随海尔

冰箱的快速发展，中国“十二”五规划中打造家电强国

的梦想也越来越近。 （冉 荷）

8 月一直被汽车界认为是传统的销售淡季。然

而 ，长 城 风 骏 皮 卡 却 以 12011 辆 的 销 量 ，环 比 增 长

35%，同比增长 53%的出色成绩打破常规，不仅再次进

入万辆俱乐部，更创行业历史新高。

随着汽车市场消费理性的回归，今年前 8 个月各个

细分市场销量均出现不同幅度的下滑，而作为商用车

细分市场之一的皮卡市场仍以小幅增长的趋势实现销

量的攀升。其中，皮卡市场领导者长城风骏的市场贡

献最大。据统计，今年前 8 个月，风骏皮卡已累计销售

80000 余辆，月均过万，占皮卡行业近 1/3 的市场份额。

随着汽车市场竞争增强，各汽车厂商在营销策略

上也推陈出新。由于皮卡车主以生意、工程、个体用

户居多，对车辆的实用性更为看重，因此，风骏皮卡在

继续走高品质产品路线的基础上，从车主最为关心的

油耗出发，推出了别具特色的品牌活动，即在全国范

围内开展“挑战 2.56 升，绿色节油训练营”大型节油活

动，以“营地训练”和“节油挑战”两大项目为主线，吸

引了数千名风骏车主的广泛参与，不仅传播风骏皮卡

省油耐用的产品口碑，更让全国消费者分享节油知识

与技巧，从而打破传统节油赛的思维模式，走实用主

义的活动路线，让绿色节油理念深入人心。

绿色节油品牌活动开展之际，风骏皮卡在服务领

域也是重磅出击。7 月份，风骏皮卡在全国推出了“绿

色惠生活”优惠和“冠军皮卡惠民行”巡展活动，消费

者购车即享进店礼、试驾礼以及最高 6000 元购车礼，

除此之外，新老客户还可在家门口享受到风骏皮卡提

供的免费产品信息、维修保养等服务。

风骏皮卡负责人说，“经过大量的市场调查，皮卡

用户群体多为个体生意用户、私营业者或集团用户，

工作时间紧张，不能及时按期进站保养车辆。我们推

出感恩优惠回馈、巡展、免费上门检测等服务活动，希

望通过设置合理的活动项目，为客户提供良好的购

车、用车、养车服务。”

（明 喜）

节能成德国IFA展主格调 海尔白电领先全球

长途出游前不得不做的几项车检

风骏8月创皮卡行业销量新高


