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创维酷开新品首款“云电视”上市

日前，创维集团在北京隆重召开新

闻发布会，宣告全球首款云电视在创维

诞生，并计划于国庆期间实现全球规模

量产上市。此次推出的云电视包括 E99、

E98、E96、E85 和 E83 等五大系列，涵盖 65

寸、55 寸、47 寸和 42 寸等尺寸。其中 E99

为 旗 舰 产 品，率 先 采 用 OGS（One Glass

Solutions）一体化设计，电视机身浑然一

体，在关机状态下感觉不到边框的存在。

创维云电视以云平台为基础，基于

Android 智能操作系统，首次在电视上实

现云空间、云服务、云浏览、云搜索等个

性化应用，利用强大的云计算技术，通过

网络为用户提供诸多应用所需资源。

揭开首款云电视的神秘面纱的发布会上

创维高层领导，包括集团总裁兼CEO张学斌、

彩电事业部总裁杨东文、营销总部总经理刘棠

枝、创维研究院常务副院长李海鹰等集体亮相。

据介绍，云计算是一种资源交付和

使用模式，指通过网络获得应用所需的

资源。提供资源的网络被称为“云”。云

计算具有按需服务、无限扩展、低成本和

规模化等四大特征。

“云电视的诞生，意味着用户的电视

使用体验得到全面的满足和提升。普通

电视和云电视的区别就好比家庭水井和

自来水，家庭水井属于一个家庭单位使

用，难以大面积共享，而自来水由水厂供

应，资源丰富，多方共享，按需使用。”创

维高层在发布会上这样形象的比喻。

和云计算在 IT 通讯行业一样，云电

视同样是电视产业的一个工业革命。它

将带来工作方式和商业模式的根本性变

化。负责云电视技术攻关的创维研究院

常务副院长李海鹰向记者表示：“云电视

时代，厂商为消费者提供庞大的云端服

务，云端储备整理了海量的资源，用户使

用时只需要从云端调用所需资源，而不

需要通过电视机本身升级和安装程序。

换句话说，云电视的技术重点从目前的

硬件转向后台和内容服务”。

据了解，创维云电视的云平台中具有

云空间、云服务、云助手、云浏览、云搜索

等应用，可以通过软件支持实现电视屏、

手机屏、平板电脑屏三屏互动，云端服务

器为后台进行数据处理和资源整合，为用

户提供个性化需求的可扩展平台。

本报讯 贵阳市质量技术监督局以生产不

合格产品为由对贵阳津成电线电缆有限公司、

天津市津成电线电缆有限公司两家企业开出千

万罚单，而因企业对行政处罚的质疑，使此案备

受业界关注。

日前，贵阳津成电线电缆有限公司（以下简称

贵阳津成公司）在北京召开维权新闻会，对贵阳市质

量技术监督局的行政处罚提出质疑，并对此前贵阳

市质量技术监督局就此案的说法进行了回应。

贵阳津成公司负责人王中秋在新闻发布

会上表示，贵阳市质监局执法涉嫌越权。因为

流通领域内商品质量管理由工商行政管理局

负责，生产领域内商品质量管理才由质监局负

责，而贵阳津成公司经营范围是销售电线、电

缆，贵阳市质监局的行政行为属超越职权，而

在自身没有管辖权的情况下，对天津津成公司

进行处罚更是越权行为。

而对于贵阳质监局称贵阳津成公司对“产品

质量检验报告”并没有提出异议的说法。王中秋

表示，2010 年 5 月 13 号，贵阳津成就将《产品质量

检验异议书》送达质监局，并有双方工作人员签

字确认。但是，质监局一直称没有收到，并以此

为依据，认定贵阳津成没有异议，承认不合格，并

违法下达行政处罚决定书，开出天价罚单。

王 中 秋 表 示，由 于 贵 阳 质 监 局 的 错 误 执

法，造成企业损失巨大，现在无商品可卖，客户

纠纷增多，理赔惨重，商誉和声誉受到严重打

击，企业员工下岗增多，无法保证正常生活。

王中秋表示，企业面对政府是弱势群体，政

府职能部门执法也需以德、以法、以理服人。

（吴秀伟）

贵阳津成公司质疑
市质监局行政处罚

近日，上海大众“卓越一线执行”项目

在全国范围正式启动。

据悉，“卓越一线执行”项目是上海大

众为提升一线执行力而落实的一项新战

略。该项目旨在让上海大众旗下各营销

区域“有动力”、“有能力”并“有精力”来帮

助经销商落实“用心、专业、高效”的三大

价值定位，从而打造出一支从总部到经销

商一脉相承、具有上海大众特色的营销队

伍，并最终实现在一线执行上质的飞跃。

从 2005 年开始，上海大众就提出了

营销体系的八大转变，从传统的关注批

售，开始转为关注零售。2007 年，上海大

众为了顺应市场需求，开始倡导建立以

锁定目标客户、开发潜在客户、促成成交

客户和培育忠诚客户为主体的“把握未

来的主动营销模式”。此次在全国范围

内推广的“卓越一线执行”项目，正是在营

销模式转变的背景下诞生的。作为上海

大众“2020 战略”和“赢创！2012”计划的

核心模块之一，“卓越一线执行”项目是上

海大众实现客户满意度跨越式提高的重

要举措，也是上海大众营销系统中具有战

略性意义的项目。该项目于 2010 年 10 月

在大众汽车品牌旗下西北、江苏分销中心

进行了试点，已经完成了诊断、设计和试

点 的 工 作 ，区 域 内 CSS（客 户 服 务 与 支

持）、MS（市场份额）、MOT（服务质量标

准化）等重要评估指标的成绩均有显著提

高。目前，斯柯达汽车品牌的“卓越一线

执行”项目也已取得了初步的进展。

据悉，“卓越一线执行”项目中包括了

KPI考核体系、职业发展通道等在内的八大

模块。为此，上海大众特别建立了“汽车营

销能力提升基地”。该基地面向所有区域

员工，通过测评中心、特训营和领导力发展

中心三大职能模块，进行人才储备和发

展。大会之后，上海大众还为基地特训营

的第一批学员——10名优秀商务经理举行

了隆重的入营仪式。今后，基地的学员将

由商务经理扩大到区域内的所有营销员

工，力求为上海大众打造出一支有能力、有

素质、高效率的营销团队。 （杨 伟）

上海大众“卓越一线执行”项目全国启动

随 着 SUV 市 场 的 火 爆 ，购 买 一 款

SUV 逐渐成为一种潮流，面对众多的 SUV

车型，消费者在选择一款适合自己的 SUV

时往往煞费苦心，不知如何下手。其实买

任何一款车型，基本都是从下面两个标准

去衡量，要么看性能、要么看配置。

对一款 SUV 来说，性能的重要性肯定

是毋庸置疑的，而车辆的配置也是受到不少

准车主的关注。这里，笔者为大家从配置和

性能方面各挑选一款代表车型来进行比对，

感受一下三菱帕杰罗 V73 和广汽丰田汉兰

达在性能和配置上带给我们的差异。

性能比拼：

性能是一款 SUV 最重要的属性，也

是选择购买 SUV 的消费者所关注的。尽

管城市 SUV 热潮的掀起，改变了大家过

往对 SUV 的认知，但骨子里喜欢 SUV 的

消费者依然有一种“一车走天涯”的豪情

壮志，因此性能是购买 SUV 的首要标准。

作为一款以高性能著称的中高端专

业 SUV，三菱帕杰罗 V73 搭载 V6SOHC

（单 顶 置 凸 轮 轴）发 动 机 ，最 大 输 出 功

率 为 120Kw/5000rpm ， 最 大 扭 矩

244nm/4000rpm ，配 合 4 挡 自 动 变 速

箱 ，带 来 平 稳 强 劲 的 动 力 表 现 。 三 菱

独 创 的 超 选 四 轮 (4WD- Ⅱ ) 驱 动 模 式，

拥 有 2H/4H/4HLc/4LLc 四 种 驱 动 模

式 ，让 帕 杰 罗 能 够 从 容 游 走 在 各 种 路

况 ，尤 其 是 中 央 锁 止 的 4LLc 模 式 能 助

你 轻 松 摆 脱 泥 沼 等 恶 劣 环 境 。 此 外 ，

前 双 叉 臂 后 多 连 杆 的 四 轮 独 立 悬 挂 系

统，不 仅 增 加 了 行 驶 稳 定 性，还 优 化 了

转 向 性 能，即 使 遇 到 凹 凸 不 平 的 道 路，

也能让驾乘者倍感舒适。

汉兰达尽管外形庞大，但城市 SUV

的 定 位 意 味 着 它 的 优 势 集 中 在 公 路 性

能。它搭载了丰田最新开发的 2.7L 直列

四缸发动机 1AR-FE L4 发动机，配以 6

速 自 动 变 速 箱 ，最 大 功 率 为 140Kw/

5800rpm，最 大 扭 矩 为 252Nm/4100rpm。

同时，汉兰达沿用前麦弗逊式独立悬挂，

后悬挂采用双连杆悬挂系统，但由于仅

采用两轮驱动模式，因此对于较为平坦

的公路，汉兰达与帕杰罗的表现旗鼓相

当，一旦遇到泥泞松软的路况，汉兰达便

显得有心无力，明显逊色于拥有超选四

驱的帕杰罗。

配置比拼：

如果将性能比作一款 SUV 的内涵，配

置无疑是一款 SUV 用来吸引人的靓丽外

表，往往让消费者产生最直接的购买冲

动。但对于一个真正理解 SUV 的消费者

来说，一款 SUV 的配置从来都是锦上添

花，而不是决定性因素，我们一般可以从安

全性和舒适性两部分来衡量一款 SUV 的

配置水平。

三菱帕杰罗 V73 在安全配置上达到

了业界水平，细致入微、带预紧器的三点

式座椅安全带与前双 SRS 安全气囊和侧

置安全气囊、搭载了四轮 ABS 系统并带

电 子 制 动 力 分 配 系 统 以 及 三 菱 独 创 的

ASTC 主动稳定性和牵引力控制系统、充

分确保车内驾乘人员的安全。三菱帕杰

罗 V73 在 舒 适 性 配 置 上 ，进 行 了 全 新

DVD 音响升级以及加装了 GPS 导航，各

功能区域分化明确，虽不如汉兰达丰富，

但都是以实用性为主的。

作为首款豪华城市型 SUV，汉兰达开

创性地提出了“无界限”的产品理念，成为

一 款 以 豪 华 配 置 而 闻 名 的 中 高 端 城 市

SUV。5SRS 空气囊+2SRS 空气帘、GOA

车身碰撞能量吸收+高强度驾驶舱、VSC

车身稳定控制系统+TRC 牵引力控制系

统、七座豪华座椅、3 区独立控制自动空调

系统等一系列豪华配置，让汉兰达无论是

在安全性还是在舒适性的配置上，都带给

人一种与众不同的豪华感。

一番对比下来，在性能方面帕杰罗占据

了明显优势，而在配置方面，汉兰达的优势

则较为明显，但不可否认的是，三菱帕杰罗

V73 是一款兼顾高性能且配置不俗的中高

端专业SUV，而汉兰达则是一款主攻豪华商

务市场的城市SUV，更注重的是舒适性。因

此，买SUV选性能还是选配置，这就看每一

位消费者的实际。 （周明喜）

买SUV是选性能还是选配置

近日，在长安公司商务大会上，长安首款

商务车被正式命名为“欧诺”，估计将于今年下

半年上市。

据介绍，欧诺命名蕴含“中欧合璧，承诺胜

金”之意。“欧”寓意产品具有欧式风范，“诺”指品

质、技术承诺。命名蕴含长安汽车融合全球化领

先优势打造出国际品牌商务车之意，以及欧诺在

技术、品质、外观、功能等方面能够最大化满足商

务人士需求的坚定信心和承诺。体现了长安商

用车“领先技术，信赖品质”的品牌理念。

据欧诺产品设计项目总监透露，出产欧诺

的 R1 战略平台，是长安聚合全球汽车技术研

发优势资源，以“五国九地”全球化领先技术、

全球化更高标准，全新打造的国际化商务车战

略平台。生产设备、造车工艺，与全新焊接和

组装方式等都体现了国际先进性。

欧诺采用欧洲商务车现代造型风格，秉承“经

典隽永”的造型理念，由国际顶尖设计师联手打

造。它博采德系车稳重刚毅、日系车严谨细腻、美

式车轮廓鲜明的风格，完美融合经典设计。整车线

条动感流畅，风格明快锐利，给人尊贵大气之感。

欧诺应用欧洲成熟的商务车开发理念，即采

用与许多豪华轿车相同，与其他前置前驱和中置

后驱车辆不同的前置后驱驱动形式。而与中置

后驱相比，此种驱动形式避免了发动机中置导致

的车厢狭窄，不能布置较多座位的问题；发动机

离驾乘人员更远，噪音小。同时，在安全方面，发

动机前置保证前车舱拥有无限宽广的大空间，碰

撞吸能性强，大幅度提升被动安全性。

让其前置后驱技术充分发挥随心跨越优

势的发动机，是长安自主研发的 C13 高性能发

动机。其升功率在同排量发动机中居于国内

领先地位，真正实现现代商务车的“低油耗，高

动力”表现。

随着经济的发展、城市化进程的加快以及

汽车消费的提速，二、三级市场将成为汽车销

量增长最快的市场。与此同时，商务也由一线

中心城市向二三线城市、城郊及新兴城镇等向

外辐射发展，在传统城市商务需求基础上的新

生代商务也正在快速成长。

长安欧诺即是针对二三线城市的新生代

商务蓝海市场开发出的新车型。它的主要用

户群是城郊及新兴城镇的个体、私营业主等新

兴的商务人群。他们希望车辆多功能，够体

面，低成本、经济适用，在安全、舒适、空间、动

力、通过性等方面亦有卓越表现。

而独特的欧诺恰好能够满足他们的新商

务需求。它吸收了微客、经济型家轿、MPV、

SUV 等车型的优点，又弥补了他们的不足。时

尚大气外观与精致内饰档次高，有面子，与良

好舒适性一同超越微客在这两方面的先天不

足；宽大空间和载货能力优于轿车与 SUV；合

理价位、高品质、低油耗避免了传统 MPV 价位

高、高油耗和频繁维修造成的高成本使用缺

陷，更为经济适用。 （李 漪）

“欧诺”——长安新车R101
命名揭秘


