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■ 本报记者 徐 淼

黎巴嫩客商寻找
中国办公家具供应商

联系人：Halim El Khoury

电话：00961-71-376627

电子邮箱：halimelkhoury@gmail.com

（信息来源：中国驻黎巴嫩使馆经商

参处）

乌克兰公司求购
建筑用玻璃

公司名称：BLT-UKRAINE 公司

玻璃规格：单块面积为

1100×4200 毫米至 7500×3500 毫米

厚度为 17 毫米至 22 毫米

所需总面积：约为 12000 平方米

电话：0038-044-4840349

电子邮箱：blt-ukraine@hotmail.com

（信息来源：中国驻乌克兰使馆经商

参处）

波兰公司求购
盐干鳕鱼片

公司名称：NaturPol

月需求量：200 吨

联系人：Anthony Rzepkowski

电话：0048-516-893722

电子邮箱：biuro@naturpol.pl

（信息来源：中国驻波兰使馆经商参处）

（以上信息仅供参考）
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本报讯 据缅甸掸邦当地种植西红柿

的菜农称，缅甸西红柿每缅斤只能卖到 50

缅 币 至 60 缅 币（每 公 斤 约 合 人 民 币 0.25

元），连农民的工钱都不够。

而另一菜农表示，由于去年价格不错，

种植西红柿的人增多，再加上种植的时候

雨水多，西红柿的产量就比去年高出很多，

但也因此导致价格下跌。

据了解，现在，缅甸的菜农正在寻找国

外市场。 （王 洛）

缅甸西红柿大幅跌价
菜农寻找国外市场

特别报道

巨灾保险承保市场趋于严苛

全球保险市场下半年或现拐点
中国在美上市公司压力增大

进口提醒

沙特劳工政策转向将加重菲律宾就业压力
据菲律宾《马尼拉时报》日前报道，沙特即将实行一项新的就业规定，要求当地 30 万

家企业增加雇佣本地人，减少雇佣外国人。沙特公民要在所有建筑公司员工中占 10%以

上，在所用金融机构人员编制中占 70%以上。沙特将有 15 万菲律宾工人因此失业。

俄罗斯小麦全球热销
俄罗斯农业部部长近日表示，7 月 1 日以来，俄罗斯小麦已装船出口 150 万吨，同比增

长 30%，主要出口目的地为土耳其、埃及、阿塞拜疆、以色列和欧盟。由于遭遇罕见干旱，

俄罗斯政府去年 8 月至今年 7 月禁止出口粮食，对俄小麦的国际销售造成较大影响。为夺

回市场，今年，俄小麦出口价格普遍较低，预计 7 月出口将达到 200 万吨，创 9 年来单月出

口新高。

巴西新车销售创纪录
据巴西互联网站《页网》报道，今年上半年，巴西新车销售 204.3 万辆，创历史最高纪

录，同比增长 8.6%。仅在今年 7 月，巴西全国销售轿车、轻型商务车、公共汽车及载重卡车

30.62 万辆，也创历史新高。巴西装配业协会预计，2011 年全年，巴西汽车销量有望达到

369 万辆，较去年增长 5%。

日本重点扶持三大领域企业“走出去”
据《日本经济新闻》报道，日本总务省决定将智能电网、电子显示牌、光通信系统三大

领域作为 IT 领域“走出去”的重点领域，今后，将对该领域企业走向海外予以重点支援。

继成功向巴西推销日本制式的数字电视系统后，日本还拟向制定国际标准的国际机构、

海外国家政府做工作，为日本企业“走出去”提供支持。

韩国媒体称近年中国游戏产业发展迅速
据《韩国经济》近日报道，自 2000 年以来，在中国大力扶持游戏产业发展的背景下，网络

游戏开发公司以每年 24%的速度高速增长。反观韩国游戏产业，尽管 2010 年韩游戏产业出

口 15.5 亿美元，占文化产业出口的比重超 60%，但业界担心，随着中国游戏产业的迅速崛起，

韩游戏产业出口将面临严峻挑战。

（本报综合报道）

继今年第一季度新西兰地震、澳大利

亚洪水以及日本大地震发生后，第二季度

又发生了多起极具破坏性的自然灾害，其

中包括席卷美国各地的暴风雨和龙卷风以

及危害新西兰的严重余震。这些事故进一

步消耗了保险公司 2011 年的巨灾赔款准备

金。日前，保险经纪和风险管理机构达信

(Marsh)发布报告称，尽管 2011 年第二季度

自然灾害损失重大，但总体而言，全球及亚

洲保险市场资本仍然充足并继续保持竞争

格局。

巨灾频发 全球保险市场面临巨大压力

据了解，早在 6 月 1 日大西洋飓风季开

始之前，许多保险和再保险公司就已经开

始计算其年度预计巨灾损失。达信发布的

2011 年第二季度《全球保险市场更新报告》

显示，由于市场预计此次大西洋飓风季将更

加活跃，加之保险公司越发谨慎，因此，2011

年下半年，市场格局发生变化的可能性增大。

达 信 专 业 国 际 再 保 部 门（Bowring

Marsh）首 席 执 行 官 尼 古 拉 斯·培 根（Nick

Bacon ）说：“今年第二季度，全球自然灾害

频发，虽然市场总体定价尚未发生变化，但

是全球保险市场仍然承受着巨大压力。在

大西洋飓风季到来之前，很多保险公司和

再保险公司的 2011 年度巨灾损失预算即

使没有超支也已被大量消耗。”

受损失影响或有重大巨灾风险的客户

正面临着日益严苛的市场环境。第二季

度，日本地震风险的续保费率最高涨幅达

30%至 50%，而新西兰地震风险的续保费率

也有 10%至 30%的上涨。美国和加勒比暴

风等其他巨灾风险的续保费率也有 5%至

15%的上涨，但是具体续保费率存在很大差

异，需要视损失记录、巨灾风险水平、已投

保巨灾保险和提交的承保数据质量而定。

总体而言，对于巨灾风险超过总保险价值

25%的保险项目，其费率最高涨幅达 15%。

需求旺盛 亚洲市场关注政治风险保险

达信《2011 年亚洲保险市场年中更新

报告》显示，尽管自然灾害频发影响了巨灾

保险市场，但经济的不断增长激发了对风险管

理和保险解决方案的需求，市场基础保持强盛。

此外，由于亚洲公司，特别是中国公司

持续投资于拉丁美洲、中东和非洲等新兴

市场，因此，政治风险保险市场持续增长，

重点是帮助亚洲公司保护其在该地区以外

的投资。与以往相同，对政治风险保险需

求最大的仍然是能源（油气）、基础设施以

及项目和商品融资等行业。

达 信 大 中 华 区 总 裁 兼 首 席 执 行 官 韦

朴表示：“ 由于全球保险市场格局可能出

现转折，我们建议中国公司在 2011 年下半

年密切关注自身的风险状况，建立完善的

风险管理体系，在投保时提供更为全面的

信息，并聘请专业的保险经纪公司，以获

得更具竞争力的费率，保障企业的运营和

发展。”

境况迥异 中国遭遇冰火两重天

达信报告指出，2011 年上半年，中国

内地保险市场继续保持增长态势。日本

大 地 震 和 海 啸 发 生 以 后 ，中 国 保 险 市 场

更 加 强 了 对 地 震 风 险 的 控 制 力 度 ，尤 其

是财产损坏和营业中断扩展条款。韦朴

指 出 ：“ 大 多 数 保 险 公 司 将 保 险 金 额 的

80% 设为分项限额，并将免赔额提至 40 万

元，或损失的 5%。在四川、云南、甘肃、山

西、青海和福建等地震风险较高的地区，保

险公司还设置了特殊审批程序。”

达信指出，越来越多的保险公司愿意

承保中方的海外项目，但是对于北非等政

治风险较高的地区，保险公司则谨慎行事。

而相较于中国国内保险市场的红火，

在专业责任和财务风险方面，中国公司在

国外遭遇的境况却并不乐观。达信指出，

在亚洲，尽管市场环境总体上保持稳定，但

是对某些财务与专业责任险产品线的被保

险人而言，挑战已经开始显现。在美上市

或面临美国市场风险的中国公司，其董事

和高级职员责任险费率大幅上涨。由于对

非美资上市公司的集体诉讼急剧增多且大

多针对中国公司，对于寻求上市集资或吸

引美国投资者的亚洲公司，尤其是中国公

司而言，监管和法律环境变得非常复杂。

随 着 索 赔 增 多、损失记录不断恶化，

保险费率也会不断走高。韦朴透露：“ 总

体 而 言 ，有 美 国 市 场 风 险 的 中 国 公 司 将

面 临 10% 至 20% 的 费 率 上 涨 。 我 们 甚 至

看 到 过 费 率 上 涨 更 高 的 案 例 。 对 没 有

美 国 市 场 风 险 的 中 国 公 司 而 言 ，保 费 则

保 持 平 稳 ，而 且 有 些 公 司 还 有 可 能 获 得

保 费 优 惠。”

西班牙每年向中国出口相当于

10 座足球场的废纸。

在西班牙，这些原本可以用来

生 产 卡 片 或 包 装 纸 的 废 纸 得 到 了

有效回收后，却穿越千山万水来到

中国，被那里的企业加以利用。西

班牙的造纸企业认为，这种做法不

利于可持续发展，而废品回收行业

则将其视为合理，还提出了环保的

理由。

中国是世界最大的资源开采者

之一。如今，它的目光瞄向欧洲的

原 材 料 。 过 去 5 年 来，西 班 牙 每 年

都有 20 万吨至 90 万吨的回收纸张

运 往 遥 远 的 东 方 国 度 ，尤 其 是 中

国。这带来的结果是，西班牙的造

纸产业受到了影响。西班牙某造纸

企业的负责人卡洛斯·雷诺索指出，

他们担心可能要被迫从其他欧洲国

家进口同等数量的回收纸张作为原

材料。

向中国出口回收纸张成为一个

日益严重的现象，循环再利用企业担

心这种现象还将加剧。雷诺索说：

“如果说西班牙自己没有具备循环利

用能力的企业，那么出口就是正当

的。但是现在的情况是，西班牙已经

对这个产业进行了大规模投资，有能

力进行回收再利用。”

（馨华编译自西班牙《先锋报》）

西报：

西班牙造纸业不满废纸向中国出口

麦肯锡一项新的研究表明，未来

4 年，中国将有超过 7 亿人观看网络

视频。

尽管潜力巨大，但很多观察人士

对该产业的前景仍持谨慎态度。他

们认为，尽管中国网络视频市场正在

飞速发展，但很少有企业实现盈利。

有研究表明，该产业能够创造利润，

但只有资金雄厚的企业才能生存下

来分享利润。

可以提供视频点播服务的网络

电视 (IPTV)不会很快流行起来。目

前，电信企业正忙于升级网络以提供

更快的宽带网络连接，但监管障碍使

它们不能用网络电视代替付费的有

线电视。

这种缺少竞争的环境给了视频

网站巩固其商业模式的喘息空间。

广告收入无疑会增加。去年，网络广

告收入估计在 30 亿元，约占中国网

络广告总支出的 8.8%。受访的广告

商说，到 2013 年，这个数字可能超过

130 亿元，占中国网络广告总支出的

16%还多。

随着网站内容的增加，扩展网

络 以 满 足 用 户 需 求 的 成 本 也 在 增

加。P2P 技术(可以让网络视频用户

相互下载而不是从服务器上下载视

频)相对便宜，但这项技术的性质意

味着，它只适合很多人同时观看的

非常受欢迎的节目，例如现场直播

的足球赛。

另一项经常被忽略的成本和潜

在的发展障碍是，网络环境缺少富有

经验的广告销售人员。受访的业内

专家估计，在 2000 名中国网络销售

人员中，仅有约三分之一拥有足够的

经验。

鉴于这些情况，最佳的商业模式

仍不清晰。一些视频网站通过让广

告商给频道冠名收取费用；另一些以

向注册用户提供没有广告的服务收

取费用；还有一些找到了合作伙伴，

共同进军电子商务和网络游戏市场。

（馨华编译自美国《麦肯锡季刊》

作者艾伦·刘）

美刊：

中国视频网站遭遇成长烦恼

本报讯 据日本放送协会日前报道，

日本电视制造商在面对日元汇率不断上

涨、世界市场萧条萎靡的情况下，采取多种

举措大战海外市场。

近期以来，受日元汇率不断上涨，以及

同韩国制造商之间价格竞争的影响，日本

电视机销量急剧下滑。据悉，日本索尼公

司已经测算出今年在电视产业的赤字将会

超过去年的 750 亿日元(约 9 亿美元)，并且

预计今年在全世界范围内，电视的销量将

会从 2700 万台下降到 2200 万台。

日本电视制造商针对日益困难的局

面，不得不积极开拓新的市场。为此，日本

索尼公司将电视机销售目标拓展到新兴国

家的市场；松下电器正积极利用网络推广

电视机销售；夏普公司在中国积极推广超

大型电视机。 （仲 商）

日本电视制造商
积极开拓海外市场

德国越来越多中小企业陷入融资困境
据德国《世界报》网站近日报道，据奥迈企业顾问公司研究报告显示，尽管德国经济

正处繁荣阶段，但已有越来越多的中小企业出现融资难问题。接受调查的 124 家上市中

小企业及家族企业中，有四分之一以上的企业有陷入“增长陷阱”之虞，16%的受访企业债

务超过自有资本。

缅甸成衣出口势头强劲
据缅甸《七日新闻》周刊近日报道，仰光工业区制衣厂今年的市场销售是 3 年来最好

的。岛达贡工业区的负责人称，目前接到的订单情况很乐观，衣服主要出口韩国。由于接

到的订单太多，职工日夜加班加点，尤其需要熟练工人。据了解，缅甸成衣厂原料主要从

中国和印尼进口。近月来，工厂接到了来自日本和韩国的大量订单，如果能继续扩大市

场，工人无疑将得到更多利益。

海外传真海外传真


