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产业亮点

“小商务、大空间”，成了时下商务车

型消费的热门关键词，这从侧面也反映出

了时下商务车市场的一个新趋势。

今年，商务车面对车市低迷的压力，

仍保持了稳健的发展势头。传统的中高

级商务车型，如通用 GL8、本田奥德赛等，

发展势头依旧强劲。但值得注意的是，介

于 CDV（基于轿车平台的厢式车）和大型

MPV 之间，存在着更广阔的小型商务车市

场空白，普力马 2012 款正是瞄准了这一空

白，开辟了小型商务车市场的新蓝海，成

为一只不可忽视的新生力量。

既是蓝海市场、新生力量，就不免会

有疑问。什么是小商务？它适合哪些人

群？与传统商务车有哪些不同？市场有

多大……要回答这一系列疑问，首先需要

弄明白什么是“小商务”。

所谓小商务，是相对于传统高端商务

的一种说法。传统高端商务集中在一些

大型、成熟企业的高端商务接待和领导日

常出行。而普力马 2012 款面向的小商务，

是针对处于自主创业群体、中小型企业中

更为实际的商务需求，包括一般性商务接

待、员工日常出行甚至是特殊情况下的拉

货载物。

“三高”危机推升“小商务”走热

“高定位、高价位、高排量”国内中高

级商务车的“三高”特点，既是优势也是其

未来发展的一个“硬伤”。近几年，随着国

内 汽 车 低 碳 环 保 的 呼 声 不 断 高 涨，低 排

量、节 能 环 保 车 型 越 来 越 受 到 消 费 者 关

注，拥有“三高”特点的中高级商务车，也

因此迎来了重重市场的考验。

中高级商务车的高定位和高价格，让

其消费群体过度集中、市场空间狭窄，制

约了其未来品牌的拓展和延展。另外，中

高级商务车的高油耗、高排量，已经成为

消费者诟病的焦点。相反的，低排量、低

价位商务车型逐渐受到消费者关注，并迅

速成为市场新宠。这给以普力马 2012 款

车型为代表的小商务车型带来绝佳的市

场机遇。

普力马 2012 款面向创业期和事业成

长初期的自主创业群体、中小型公司，拥

有着广阔的市场空间。同时，其低油耗、

低排量、低价位的三低特点，更是符合国

家对于节能环保的倡导，为消费者带来了

更加经济的商务车型选择。

新兴消费带来“小商务”的大市场

近几年，随着国内经济的快速发展，

加入创业大潮的小型商务群体数量迅速

增长，与此同时，处于事业成长初期的中

小企业仍旧占据着全国企业总数的半壁

江山。这一群体汇聚而成的庞大军团对

日常通勤接待用车有着巨大的需求，这让

小商务车型有了广阔的市场空间。

另外，在经济通胀的压力、以及高油

价等因素下，大型企业中高级商务消费有

所 压 缩，部 分 向 更 经 济 的 小 商 务 车 型 分

流。这也进一步壮大了“小商务”这一新

兴市场。

以普力马 2012 款为代表的小商务车

型，抓住机遇，为新兴的小商务用车市场

提 供 高 效 低 成 本 的 解 决 方 案 。 普 力 马

2012 款继承了传统中高级商务车大空间

的特性，与中高级商务车相比，其小排量、

低油耗、大空间的特点，让企业的用车成

本更低，经济性更强。

除此之外，小商务人群对于商务车型

的价格更为敏感，普力马 2012 款的 7 座车

型，以全面的功能和下探到 7 万元价格区

间出色的性价比，为小商务群体提供了最

为高效低成本的用车选择，成为小商务群

体事业的最佳助推器。

随着小商务车型的兴盛，小型商务车

市场也得到了迅速增长，目前已形成了相

当的规模，并出现了层级细分的的发展趋

势。未来，普力马 2012 款将逐步加快产品

谱系的完善，并在抢占小型商务车市场基

础上，不断加强这一领域市场空间外延拓

展，以博得更广阔的市场发展空间，这种

跨界发展的新模式，也将为全能车型的发

展营造更广阔的发展平台。 （周 黎）

本报讯 炎炎夏季，烈日当头，车辆的维修和

保养显得尤为重要。为此，上海大众汽车有限公

司（以 下 简 称“ 上 海 大 众 ”）旗 下 两 大 服 务 品 牌

“Techcare 大众关爱”和“Human Touch 真心呵护”

在全国范围内展开了夏季关爱活动，为广大车主

送去关爱，让他们享受清凉一夏。

从 6 月 13 日 至 26 日，上 海 大 众 的 服 务 品 牌

“Techcare 大众关爱”将启动“ 关爱众心·一路相

随”夏季服务专场。活动期间，旗下全系列车型不

但可以享受 10 项免费检测项目，还能以折扣价购

买到多款原装附件。活动期间，如果提前预约去

4S 店做保养，工时费还有一定的折扣优惠。帕萨

特的用户们还能享受到其他的增值服务。

与此同时，斯柯达的服务品牌“Human Touch

真心呵护”也将在 6 月 11 日至 26 日推出“劲爽·关

爱”服务节。本次服务节在常规免费专项检测项

目的基础之上，增加了空调系统、冷却液、散热风

扇等多项检测内容，并推出了空调养护套装和车

载冷藏箱等多款原装附件优惠产品。服务节还推

出了“劲爽油礼”活动，用户不仅可以享受优选机

油超值优惠，更可参与趣味游戏，赢取精美奖品。

随着中国汽车市场的快速发展和消费者消费

理念的日趋成熟，用户不但注重产品质量，也更加

关注全方位的服务品质。 （杨 辰）

本报讯 6 月 9 日，乘联会公布的

最新统计数据显示，受车市鼓励政策退

出、油价持续上涨、部分城市限牌等多

重不利因素的影响，今年 5 月，国内乘用

车 销 量 为 101.1 万 台 ，环 比 4 月 下 降

6.1%。其中轿车环比下降 3%，微客车型

同比、环比双双下滑 14.8%，而 SUV 继续

保持在逆市中强劲增长态势。

在 SUV 一枝独秀的同时，韩系经典

SUV 圣达菲更是全线飘红，销量稳居

SUV 第一阵营。据全国乘用车市场信

息联席会公布：华泰圣达菲 SUV 上半年

前 5 月销量 3 万多台，在 SUV 里面属于

“叫好又叫座”的代表。

华泰圣达菲挑战世界顶级的汽车

工艺标准，不仅在动力总成方面采用韩

国现代原装进口发动机，更在底盘、驱

动、车身结构方面采用“全时四驱”、“全

承载式车身”、“双叉臂式独立悬挂”等

等 一 系 列 配 置 。 目 前 市 面 上 在 售 的

SUV 车型种类繁多，但是能够在消费者

心 目 中 存 在“ 最 省 油 SUV”、“ 最 安 全

SUV”、“最值得信赖的 SUV”的却是“独

此一家”。

（杨传中）

普力马2012款抢占小型商务车市场

上海大众双品牌
启动“夏季关爱”

LG新一代
太阳能模块亮相

圣达菲上半年全线飘红

本报讯 华 泰 汽 车 首 款 轿 车 华 泰

B11 上 市 半 年 便 取 得 良 好 口 碑 ，广 泛 赢

得众多商务人士的青睐。而这款商务轿

车新晋贵族，不仅外表时尚、大气，同时

也拥有着“高人一等”的身手和一颗澎湃

的动力之心。

不论从外观设计、整车大小、内部配

置和动力、安全系统等各个方面来看，华

泰 B11 都可以称得上同级别车型中的佼佼

者。这是一款专为中国不断上升的中坚

力量人群度身打造的中高级商务座驾，其

在大气外观、车载智能、强劲动力等方面

展现出来的优势，能够很好地满足商务精

英们的用车需求，并和他们的气度、睿智

与实力两相契合。

对于第一次见到华泰 B11 的人来说，

这款商务轿车给人最深的印象即是大气、

豪华、尊贵。而和华泰 B11 近距离接触后，

在其大气之余，对 B11 的强劲动力和乘坐

舒适性一定会有更深的好感。随着华泰

汽车产品线的慢慢丰富，各款 B11 将会逐

步投入市场，相信会给广大公商务人士带

来更多惊喜体验。

(小 李）

本报讯 近日，合肥某品牌向市场推出

免煮冲泡型绿豆汤。产品上市即遭疯抢，

优酷、天涯、猫扑等论坛网民纷纷爆料，合

肥、杭州、南通、南京等地多家超市出现“抱

抱团”抢购绿豆汤的场面，有关抢购的视频

一周内点击量超 20 多万，引发网民热议。

夏季高温，市民都有喝绿豆汤、凉茶

降 暑 的 习 惯，而 绿 豆 又 具 有 清 热 解 暑 排

毒、减少体内毒素等功效，绿豆汤也就成

为多数家庭夏季必备的饮品。以往，大多

市民会选择购买绿豆亲自熬制。如今有

了免煮冲泡型“绿豆汤”，用凉水即可冲泡

饮用，让市民更加便捷就享受到夏日绿豆

汤的美味。夏天喝绿豆汤有利于身体酸

碱平衡，免煮冲泡型绿豆汤满足了人们快

节奏生活的需要，免除了人站在火热灶台

前煮绿豆汤的辛苦。

针对网上流传的绿豆汤抗辐射的传

言，中国中医科学院望京医院内科张宁主

任医师说：“虽然没有科学数据证明，但绿

豆 解 百 毒，它 可 以 缓 解 或 治 疗 因 外 界 环

境，比如辐射给人体带来的种种不适，尤

其可起到预防作用，而每天喝上一碗绿豆

汤就可以起到这样的作用。” （王燕元）

本报讯 6 月 2 日，由时尚传媒集团与

著名体育主持人黄健翔共同出品的《时尚

最体育》数字杂志，在北京昆仑饭店岩花园

走廊举行了盛大的发布酒会。这个体育和

时尚的“混搭”文化产品也吸引了众多名流

前来捧场，其中有文化界名人易中天、马未

都、李承鹏；投资界名人徐小平；新浪总编

陈彤；歌星孙楠、张靓颖；影星夏雨、秦海

璐；体育明星陈一冰、邹凯、李妮娜；体育传

媒专家张路、杨明、徐济成、贺炜、骆明等。

酒会中，时尚传媒集团总裁刘江与黄

健翔共同启动按钮将时尚传媒集团和最体

育的 logo 合二为一，正式宣布了黄健翔自

主运营了 2 年的《最体育》数字杂志并入时

尚传媒集团，成为时尚传媒集团旗下第 18

个出版刊物。

据时尚传媒集团出版副总裁瘦马介

绍，双方的这一合作旨在资源整合，优势互

补。黄健翔的最体育团队将负责杂志的内

容制作，时尚传媒集团负责杂志的设计制

作与全媒体数字发行。《时尚最体育》将是

时尚传媒集团重力打造的一个数字内容品

牌，此次上线的数字杂志仅是《时尚最体

育》首个产品，随后将有《时尚最体育》的系

列产品陆续推出，包括视频节目、音频节

目、手机读物等等。

酒会以“体验、分享、展望”为主题，时

尚传媒集团全媒体事业部总经理齐小石通

过 ipad 的现场演示，让酒会来宾现场体验

了《时尚最体育》全新的内容风格和技术应

用。“在今天，时尚达人都是科技达人，因

此，我们会专注技术的运用，让读者有更快

乐的阅读体验。

《时尚最体育》的发布酒会上，黄健翔

的队友孙楠也特地前来捧场。孙楠本人对

于体育颇为热衷，无论是足球、高尔夫、还

是滑雪，爱好相当广泛。得益于平日的锻

炼，孙楠的身材也变得更加健硕结实。这

倒是与他对于时尚与体育的理解比较一

致。孙楠认为，“当一个人拥有好的精神状

态、好的体魄时，就是一种时尚。”谈到《时

尚最体育》，孙楠表示与黄健翔是好兄弟，

主动申请要与《时尚最体育》合作。

（杨 巍）

华泰B11内外兼修

免煮冲泡型绿豆汤在南方掀“抢购”潮

《时尚最体育》数字杂志高调亮相

本报讯 日前，LG 电子在全球最大

的太阳能展会—— 2011 年国际太阳能

技术博览会（Intersolar）上推出最新太阳

能解决方案。凭借 25 年的行业领先优

势及全面服务客户的决心，LG 太阳能测

试试验室成功开发出了 Mono XTM 和

Multi XTM 太阳能模块，与传统太阳能

模 块 相 比，使 用 效 率 分 别 提 高 8.3% 和

4.3%，创下行业第一的纪录，并通过了德

国技术监督协会（TüV）和美国保险商试

验室（UL）的认证。

据了解，Mono X 是所有同类 LG 模

块中能源效率最高的模块。传统单模

块功率为 240W，而 Mono X 可运行于更

高效的 260W，且安装更为简单，安全成

本较低。

LG 电 子 太 阳 能 业 务 副 总 裁

Kwan-shik Cho 表示：“太阳能是 LG 公

司未来的主要增长引擎之一。利用 20

多年的研发努力和大量投资，今年，我

们的产能将达到 330 兆瓦，2013 年将达

到 1000 兆瓦，这将推动 LG 更快地发展，

成为全球太阳能公司十强之一。”

据悉，新型太阳能模块具有出色质

量和耐久性，能够承受 5400Pa 的前端和

后端压力，也能够在极端天气下正常工

作。 （张 一）


