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颠覆温度调节 海尔空调领跑“i时代”智能电视风光无限 LG智能3D备受热棒

最新数据显示，上市仅 3 个月的东风日产

第 十 代 SUNNY 阳 光 3 月 销 量 13865 台 ，以

1000 多台的优势超越老牌中级车劲旅广本锋

范。阳光取得的这一成绩，反映了这款“技术

派”车型在 10 万元中级车市场的地位已愈发

牢固，不可动摇。

SUNNY阳光更符合时下主流购车观

锋范在中级车市场享有较好的口碑，自

2008 年上市以来，长期占据 10 万元左右中级

车市场的领先位置。阳光以摧城拔寨之势在

销售排行榜上一路蹿升，上市仅 3 个月就成功

超越广本锋范。究其原因，在于阳光更加贴合

时下国民的主流购车观念。

在外观上，阳光看起来很像浓缩版的轩逸，

只是线条曲线运用更加大胆，大气尽显的同时

也带有浓厚的居家色彩。锋范的前面棱角分

明，趋向个性和运动。虽说萝卜青菜各有所爱，

但由轩逸、卡罗拉热销引起的市场家轿热在一

定程度上反映出，今年“家庭风”系列车在 10 万

元级别中级车市场上更受消费者欢迎。

同时，阳光的出现也刷新了 10 万元中级

车的轴距记录，达到了空前的 2600 毫米，特别

是其 636 毫米的后排膝部空间更是达到了豪

车级别。而在中级车市场上，消费者对空间的

感受非常直观，哪怕是 10 毫米，从心理作用到

实际感受的差别都会非常明显。从东风日产

各专营店的销售调查来看，由于阳光空间宽敞

而“一坐倾心”的消费者不在少数。

东风日产总经理松元史明表示：“阳光是

针对中国市场开发的，研发的设想首先是要满

足中国客户的需求。”阳光是为中国消费者而

来，在外观和实用性这两大传统购车标准上都

树立起了全新标杆，热销自然不足为奇。

“偶像派已死，技术派当立”

近年来，中级车消费者对产品的要求越来

越苛刻，以至于对 10 万元级别的车辆也有了

一定的技术要求。假如一款车型只是单凭外

表和传统技术来作为产品卖点，已经满足不了

时下越发专业的中级车消费者。

阳光对这场“技术派攻坚战”可谓是有备

而来。其配置的 1.5L 全新发动机，应用了燃油

双喷射系统、双 C-VTC 可变气门正时智能控

制系统两项新技术，令阳光获得顺畅的动力输

出和较低的油耗表现。而最大的亮点，莫过于

阳光搭载了日产最新一代的 XTRONIC CVT

变速箱，这款新 CVT 是主要针对小扭矩车型

而设计，在整车节油方面的贡献度占整个动力

总成的 50%。它通过增加子行星齿轮等改进

技术，大大降低了动力损耗，百公里综合工况

油耗仅 5.8L，使得阳光成为日系中级车中当之

无愧的“节油冠军”。

对比其他“新皮旧配”的车型，阳光还配备

了像一键式启动、行车电脑、后排双模式出风

系统等多项越级配置，在市场上同样备受认

可。可以说，阳光的热销反映了“偶像派已死，

技术派当立”的时代已经来临。

阳光性价比全面胜出，王者时代到来

满足中级车消费者主流需求，并带有各种

越级科技配置的阳光，无疑是 10 万元左右中

级车型的“性价比之王”。加上其凭借出众节

油技术而获得的 3000 元节能惠民购车补贴，

阳光的购车门槛下探至 7 万元级别，这无疑给

既钟情于合资品牌、又要在预算上精打细算的

消费者们带来了很大的惊喜。

东风日产市场部部长叶磊在解密阳光热

销之时，就曾表示：“8 万元至 10 万元恰好是大

部分中产阶级一年的积蓄，而在中国步入汽车

社会的大背景下，这些消费者很愿意用积蓄来

购买一台家庭用车。所以说，阳光的价格正好

触及了中产阶级消费者最敏感的地方，可谓是

‘搔到痒处’。”

“对于阳光，我们既要导入像 CVT 这样的

高新技术，同时又要为其赋予很有竞争力的价

格。这看似一个难题，但东风日产及供应商用

7 年历练造就的体系竞争力，最终为消费者带

来了具有超高性价比的阳光。”叶磊如是说。

在外观、实用、技术和极具竞争力的高性

价比的支撑下，阳光以出色的销售成绩赢得

了很高的市场口碑，把“技术派”的霸气展露

无遗，并将带领中级车市场走向一个新的价

值时代。 （张 凡）

以创新科技满足消费者需求的海

尔空调，再一次交出令人满意的市场

答卷：据权威统计机构中怡康数据显

示，在 8000 元以下价格段中，海尔无

氟变频除甲醛空调以 37.3%的份额遥

遥领先。同时，其平均单价也远高于

第二、三名，成就了高端市场第一品牌

地位。业内专家表示，除甲醛空调的

差异化功能是其占领市场的关键所

在，随着气温达到并超过 19℃的甲醛

挥发点，海尔空调给消费者带来的“除

甲醛方案”将加速其跑赢市场的步伐。

颠覆单纯“温度调节器”的概念，

以超前的产品引领行业的发展趋势，

为用户创造价值与利益，这是海尔空

调市场领先的关键。2010 年，海尔空

调全面普及无氟变频，开创变频空调

新 时 代 。 2011 年 ，在 无 氟 变 频 技 术

上，推出了无氟变频物联网空调、无氟

变频除甲醛空调和无氟变频保湿美容

空调，改变了人们对空调单纯制冷制

热的认知，满足了各类消费者对空调

个性化功能的需求，引领整个空调行

业消费潮流。

不再只是“温度调节器”海尔空

调创造舒适空气

第一代空调产品，其功能仅局限于

制冷，欧美等国家称之为“冷气机”时

代；随后，第二代的产品加入了制热技

术，空调产品成为为人们改变温度的

“温度调节器”，而温度调节器这个概念

也是如今大多数消费者对空调的认知。

如今，海尔空调在不断创新升级

下 ，已 经 引 领 空 调 行 业 来 到 了“i 时

代”。与目前市面上推出的空调只是

追求简单的制冷制热不同，海尔空调

已不再是单纯的温度调节器，而是通

过技术的革新来满足消费者的个性化

需求。目前遥遥领先竞争对手的海尔

无氟变频除甲醛，不仅仅是温度调节，

它还能让人们享受到湿度、洁净度、含

氧度、舒适度等最佳的室内空气质量，

成为“i 时代”的领跑产品。

而在环保技术领域，海尔空调也

引领了产品从有氟到无氟的升级步

伐，无氟变频技术的率先应用与升级，

不仅让消费者享受到更加环保的舒适

空气，也引领了空调行业绿色低碳的

发展潮流。

无氟变频潮流 海尔率先引领

在日、欧等发达国家和地区，无氟

变频空调的普及率已达 90%，国内空调

行业也迅速追赶这一潮流。海尔早在

2000 年就联合欧、日、美等国权威变频

技术专家率先研发出使用新冷媒的无

氟变频空调，目前，海尔无氟变频空调

占据着欧洲市场第一的销售份额。

2009 年年末，海尔无氟变频空调

全面投放国内市场，并屡创国内销量

新高。从去年 11 月份开始，海尔无氟

空调全国同期销量增长达 200%，已经

成为国内最大的无氟变频空调制造

商。从其产品上市至今，海尔无氟变

频空调销量持续领先。

在成功引领无氟变频产品的普及

后，基于无氟变频技术精准定位细分

需求让海尔空调巩固了领跑优势。针

对新婚新居用户装修所遇到的甲醛污

染难题，海尔无氟变频除甲醛空调这

一划时代的产品应运而生，迅速成为

新婚新居用户的首选，连续蝉联畅销

型号榜首是其在“i 时代”为消费者定

制舒适空气而获青睐的最佳印证。

全方位解决方案 模式创新赢市场

海尔空调带给消费者的，不仅仅

是产品的解决方案，而是从生产到销

售，从产品到服务的全方位舒适空气

解决方案。

继“10 年免费包修”后，海尔针对

无氟变频除甲醛空调所提出的“免费

检测 无效退货”的创新服务升级，又

一次占领了空调服务领域的制高点。

除甲醛空调的用户可免费享受甲醛检

测、安装设计、效果检测等增值服务。

同时，凡购买海尔无氟变频除甲醛空

调 30 天内安装完毕并使用 7 天，经检

测除甲醛无效果可立即免费退货，消

费者将不承担任何损失。

有关专家认为，产品创新重要的

是创造出顾客喜爱的伟大产品、服务

或体验。在消费者为主导的时代，用

户需求不断变化，海尔空调在主流空

调市场中以满足不断变化和提高的消

费需求为导向，实现技术、服务的持续

创新，创造出适合不同消费群体的差

异化产品，赢得了“价值”与“价格”的

博弈，成就了高端领域的领先地位。

（高 宇）

又逢 5 月，春光将尽，家电市场的“春天”

却才刚刚开始：众多中外平板电视巨头都在

“五一”小长假这个家电市场的传统热销期之

际，推出智能电视产品，力图抢占智能电视元

年的第一高地。于是，今年的“五一”家电卖

场，意义变得尤为不同，它俨然已经成为智能

电视市场的第一次全面“会战”。

“五一”小长假期间，全国家电连锁卖场

的智能电视销量再创新高，其中以 LG 为代表

的外资品牌更是在智能电视销售中呈井喷之

势，并 牢 牢 占 据 了 销 量 排 行 榜 的 领 先 位 置。

记者走访家电卖场时发现，LG 的智能电视展

台前人流涌动，促销员讲解、演示，忙得不亦

乐乎，相比其他品牌的展台，足见 LG 的受欢

迎程度。

一位老奶奶坐在展区里，用“动感应遥控

器”随意浏览着智能系统中的各种应用程序；

几个年轻人戴着轻便的不闪式 3D 眼镜，围在

一台电视机前兴致勃勃地观看 3D 大片；还有

一些消费者对 LG 与华数集团联合打造的智能

平台兴趣盎然……

在 采 访 了 几 位 顾 客 后 ，记 者 发 现 ，LG

LW6500 之所以获得消费者的一致青睐，并非

偶然所致，而是赢在了敏锐的顾客洞察和超凡

的产品体验。

超凡体验“智”在“不闪”

媒体从业者刘先生告诉记者，他之所以选

择 LW6500，正是看重了它的“大智慧”。平时

信息获取需求很大，以前每天要用电视看新

闻，用电脑浏览网页，买报纸杂志获取资讯，现

在这些信息都可以从电视上获得了，它已不仅

仅是一台电视，更成为了一个“智能”的信息获

取终端。让刘先生更感兴趣的是，LG 独有的

“动感应遥控器”把“智能”推向了极致，使用起

来就像在操控无线鼠标一样，配合着 LW6500

简洁明了、布局合理的智能电视主界面，他只

需配合按键挥动手中的遥控器，便可轻松完成

相应操作。智能电视的人机互动变得更加简

便、有趣、得心应手。

除了“智能”以外，超凡的 3D 体验也是众

多 消 费 者 选 择 LG LW6500 的 主 要 原 因 。 在

快门式 3D 的抱怨声中，不闪式 3D 所带来的

健 康 3D 概 念 显 得 更 加 清 晰 而 明 确，甚 至 连

3D 电影教父级人物、《阿凡达》导演詹姆斯·
卡梅隆都公开表示，不看好快门式 3D 技术，

他认为不闪式 3D 将成为里程碑，加速 3D 电

视的普及。

超级影迷赵小姐正是听了卡梅隆的这段

话，才下定决心选择 LG 不闪式 3D 电视的。她

说：“这方面我有一些了解，不闪式全高清 3D

算是第二代 3D 技术了。与快门式相比，不仅

在 3D 效果与高清画质上毫不逊色，而且它还

杜绝了画面闪烁和重影的现象，就算看的时间

再长，也不会感到疲劳头晕了；不闪式全高清

3D 观影角度也更大，看电视的姿势也更舒服

更灵活了，就算躺在沙发上也能看到清晰的

3D 画面；更好的一点是，不闪式 3D 的眼镜既

不需要电池，也不用信号接收器，这就让它没

有了充电和电磁辐射的烦恼，戴起来也更方

便、更舒服。而且它还不受人数的限制，这下

我可以和好朋友们一起看 3D 大片了。”能够和

亲朋好友一起看健康 3D 电视成为很多像赵小

姐这样的消费者选择 LG 的充足理由。

从容布局 率先发力

早 在 今 年 2 月，距 离 在 CES 全 球 首 次 亮

相后仅仅不到两个月，LG LW6500 便在全国

各大家电卖场开始了预售，并从 3 月开始迅

速地在全国多个城市的卖场铺货，已然在事

实上抢占了智能 3D 电视的先机。4 月 6 日，

LG 在上海召开“LG smart life”2011 新产品发

布会，更是将智能提升到 LG 全品牌的战略高

度上，而智能电视更是作为其旗舰产品备受

重视，可谓是赚足了眼球，为“五一”的热卖奠

定了坚实基础。

从去年底率先签约华数获得内容和政策

支持，到今年初迅速投放市场获得代理商和顾

客认可，纵观 LW6500 在中国的上市步伐，不

难看出 LG 在智能电视领域的精心谋划和从容

布局，其步步为营的产品策略和市场动作，也

隐隐显出 LG 在智能电视市场的王者之气。

借势“五一”，智能 3D 电视新风吹过，随之

而来的必将是又一轮的市场大战，而 LG 凭借

从容布局的产品策略、国际领先的产品技术和

出类拔萃的产品性能，意在先发，“智”在“不

闪”，已然稳占高地，并引领了新的一波智能

3D 热潮。 （丽 华）

以“创新·未来”为主题的 2011 上

海国际车展，已经圆满落下帷幕。此

次国际性汽车盛会上，诸多品牌展示

了最新成果。车展不仅是车友们的盛

会，更是业内人士的交流平台。凭借

速度、实力与世界逐步接轨的大运汽

车更是重磅出击，携旗下 5 款重卡车

型亮相。

截至目前，大运重卡先后设计开发

了载货车、自卸车、专用车和牵引车四

大系列、30余种车型。而本次车展大运

展示的 5 款重卡均为 2011 年主推车型，

包括二款自卸车、三款牵引车，其中三

款牵引车为大运投入大量财力、物力、

人力研究开发的轻量化产品。

大运集团董事长远勤山表示，大

运重卡自投产销售以来取得了不俗的

成绩与赞誉，这离不开大运重卡特有

的品牌理念与精致造车技术，作为卡

车行业的一员，大运重卡刚刚起步，谋

略卡车市场，大运已经做好了充足的

准备，期待用更完善的品质与服务，推

动大运重卡“运行天下，轻赢未来”。

相关业内人士表示，华东市场对于

汽车行业来说，具有战略意义。此次大

运重卡亮相上海车展携豪华阵容出席，

表明对华东市场的重视以及信心，意味

着大运汽车将采用更加积极、更加务实

的态度，参与到中国汽车市场的竞争与

蓬勃发展之中。随着品牌理念的不断深

入以及服务的不断提升，大运重卡在华

东市场必将大有作为。 （洪 娟）

近日，由深圳发展银行信用卡中

心发起的以“LOVE Green，我们是环

保新一代”为主题的绿色联盟启动仪

式暨环保慈善酒会在上海举行。深发

展携手环保信用卡代言人影后李冰

冰、绿色联盟商户成员共同出席启动

仪式。作为绿色金融企业的领军者，

为了号召更多的组织、个人共同支持

环保公益活动，深圳发展银行信用卡

中心联合众多合作商户，共同打造绿

色环保产业。

据了解，活动当天，由深发展信用

卡中心总裁曾宽扬、李冰冰、绿色联盟

代表正式启动了“深发展绿色联盟”。

该联盟的成立，标志着深发展以实际

行动号召、聚集更多富有责任感的企

业，共同为环保献力迈入新的阶段。

现场另一亮点是，李冰冰亲自设计并

签名的限量版“LOVE Green 环保新

一代”环保餐具“闪耀亮相”。李冰冰

在现场与大家分享了她的设计灵感：

“生活中的一个小改变或小习惯，都可

以为自己、为家人、为地球增添一份绿

色的光彩。小小的饭盒，代表一种不

同的生活理念——快乐、低碳、健康。

希望大家一起拒绝使用一次性餐具，

做‘环保新一代’”。值得一提的是，本

次酒会彻底贯彻绿色环保理念，活动

现场不使用一次性用品，所有道具、布

场均可循环使用。

深发展信用卡中心总裁曾宽扬表

示，未来，绿色联盟将不断壮大，深圳

发展银行信用卡中心希望携手全国不

同地区、不同行业、不同类型具有共同

的环保公益理念的企业或组织，为持

卡客户打造更丰富、更全面的绿色用

卡体验。 （吕 进）

近日，在上海，福建戴姆勒汽车工业有限

公司在梅赛德斯-奔驰文化中心隆重发布了

梅赛德斯-奔驰全新唯雅诺、威霆两款顶级商

务车，将中国 MPV 产品进一步拓宽延伸至顶

级市场。现场近 200 平方米的三叉星舞台、

180 度环型大屏幕的无敌景观，福建省政府领

导、戴姆勒高层领导、福建省汽车工业集团领

导的高规格亮相仪式及高品位的艺术表演，烘

托出此次发布会尊贵、顶级的活动氛围。本次

发布会正式公布了两款车的市场价，新唯雅诺

定价为 41.9 万元至 50.9 万元，新威霆定价为

33.9 万元。承载梅赛德斯-奔驰 125 周年的品

牌积淀，这两款专为高端政商用户及个人用户

打造的全新唯雅诺和威霆，不仅延续了奔驰品

牌全球设计理念和对产品品质的卓越追求，同

时为更好适应中国市场需求，从产品外观、内

饰、配置、空间、动力、操控与安全七大方面进

行了创新和突破，更显舒适及豪华，成功开启

了中国顶级 MPV 的新时代。

福建省汽车工业集团董事长廉小强表示：

“全新唯雅诺和威霆源于奔驰品牌全球技术的

深厚沉淀，同时融合中国市场领袖级用户需

求，多项创新技术突破和新性能的运用也是史

无前例的，是福建戴姆勒的又一全新力作。这

两款产品的推出将开创顶级 MPV 市场的崭新

格 局 ，并 将 进 一 步 强 化 福 建 戴 姆 勒 在 中 国

MPV 市场的旗舰形象。”

专为中国领袖级用户量身打造的重量级

产品，全新唯雅诺和威霆商务车在产品外观、

内饰、配置、空间、动力、操控和安全等方面实

现 了 全 方 位 突 破 。 新 唯 雅 诺 4993 毫 米 的 车

长、3200 毫米的轴距，营造出豪华舒适的商务

空间，而新威霆则以 5223 毫米的车长、3430 毫

米的轴距，营造出更为宽阔的空间环境。

新唯雅诺外观沿袭“外交级 MPV”这一产

品定位的大气与尊贵，细腻流畅的车身线条，

勾勒出锋芒又不失内敛的气度，比拟轿车而不

分轩轾。整体设计完美搭配，无论是全新前进

气格栅、新造型头灯、新运动型保险杠、电动加

热后视镜还是干练尾部新造型，都融尊贵、优

雅和流畅于一体，突显现代豪华气息。

（刘 毅） 上海车展圆满落幕 大运重卡载誉而归

越世之见，成功之越——梅赛德斯-奔驰缔造顶级MPV

深圳发展银行绿色联盟启动仪式在沪举行

SUNNY阳光过关斩将 3月销量超越同侪


