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中国成为波尔多葡萄酒主力市场

随 着 天 气 转 暖 ，外 出 旅 游 和 体 育 锻

炼 的 市 民 多 了 起 来 ，酷 爱 户 外 运 动 的

“ 驴 友”们，也 迫 不 及 待 地 背 起 行 囊 。 户

外 运 动 的 兴 起 ，同 时 也 刺 激 了 户 外 用 品

的 热 销。

近年来，户外消费逐渐成为时尚，由此

带动了中国户外时尚运动用品市场的快速

发展，商品销售增长迅速。据中国户外行

业 工 作 委 员 会 日 前 发 布 的 数 据 显 示 ，从

2001 年到 2010 年，中国户外用品市场的复

合年均增长率为 25%至 35%。2010 年，中国

户外用品年零售总额近 50 亿元，零售额年

平均增长率接近 50%，未来还将继续保持

年平均 30%以上的增长速度。

而 在 国 外 ，中 国 户 外 用 品 也 收 获 颇

丰。有统计显示，2009 年，全球户外家具

及休闲用品 (涉及到户外家具、运动及滑

雪 装 备、帐 篷、遮 阳 用 品、睡 袋、烧 烤 炉、

人 造 花 、转 动 坐 具 等 ) 的 出 口 金 额 达 到

1631 亿 美 元 ，中 国 户 外 家 具 及 休 闲 用 品

出口金额达到 395 亿美元，占比为 24.2%，

成为世界上主要的户外家具及休闲用品

的生产国。

如此看来，中国户外用品在国内外市

场，取得了“双丰收”。

境外参展是条道

美国、欧盟和日本是世界上户外家具

及休闲用品的主要消费市场。随着金融危

机阴云的消散，这些市场开始逐渐恢复生

机。然而，人民币汇率动荡、原材料价格上

涨、招工难等问题却令中国户外用品出

口受阻，使得一直保持较高

利润的中国户外行业的经

营 者 开 始 寻 找 外 销 突 围 之

道。温州乐清意嘉旅游用品公

司董事长陈建兵对此表示，为了

应对各种不利因素，企业应扩充产

品线，从之前单一的沙滩椅等产品扩

展到户外家具、野营产品等的生产。

而 义 乌 户 外 用 品 行 业 协 会 会 长

王辉平指出，借力境外展会开拓海外

市 场 是 最 便 捷 的 路 径 。 去 年 ，义 乌

户外用品企业参加了多场境外展览

市 场 。 在 马 来 西 亚 、中 国 香 港 等 地

的知名展会上也首次出现了义乌企

业 的 影 子。“ 义 乌 户 外 用 品 的 主 要 客 源

国 在 中 东 地 区 。 去 年 ，随 着 俄 罗 斯 、韩

国、日本等邻国户外运动热潮的兴起，中

国 产 品 的 外 销 市 场 容 量 继 续 扩 大 ，发 展

势头还是挺乐观的。”

目前，义乌的出价和俄罗斯的销售价

相差 10 倍左右，销量依然很大。“外国人对

户外产品的喜爱源于一种具有文化支撑力

的消费观。”王辉平说，“户外用品连续 3 年

涨幅超过 3 成，外销产品在款式设计、材料

选择等方面改进很多，让原本沉寂的内销

市场也逐渐发展起来。这体现出外国公众

在这方面的消费观念较为超前，愿意为价

值不菲的产品掏腰包。”

户外运动兴起带动内销

近几年，户外运动热潮也逐渐从国外

流入国内，从而带动了国内户外运动产品

市场的大发展。 据统计，中国户外用品市

场拥有独立品牌总数超过 400 家，拥有广义

户外运动爱好者 6000 万，专业、半专业户外

俱乐部超过 1000 家，户外产品的生产企业

涉及大大小小十几个行业，企业数量达到 1

万余家。据中华全国商业信息中心发布的

《2010 年中国户外时尚运动用品市场发展

报告》显示，2010 年，中国户外时尚运动用

品在全国重点大型零售企业中销售同比增

长 30.2%，比普通体育用品的零售额 15.6%

的增速高出 14.6 个百分点。相对于增速放

缓的传统体育用品行业，户外用品市场可

谓风头正劲。

然而，潜力巨大的中国户外市场也存

在着产品定位同质化、专业化渠道受到大

众化渠道的冲击、产品线上与线下冲突等

问题。同时，与国外相比，中国户外用品内

销市场仍“捉襟见肘”。王辉平表示，去年

初步统计显示，义乌采购量中，来自杭州地

区的订单增加超过 3 成，总量却不大。相比

于境外订单而言，国内市场的所占比例不

足 10%。
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市场动态

商情聚焦

户外运动产品的春天来了
内 外 销 市 场 实 现“ 双 丰 收 ”

风向标

■ 本报记者 静 安 本报讯 意大利农业种植者协会的数

据显示，2010 年，意大利国内葡萄酒销售

额为 38.9 亿欧元，同比下滑 4.8%，但意大

利 葡 萄 酒 国 外 销 售 却 呈 现 上 扬 趋 势 。

2010 年，葡萄酒国外销售额达到 39.3 亿欧

元，同比上涨 12%。

此外，2010 年，意大利人均葡萄酒消费

量也出现下滑，仅为每年 40 升，较之 30 年

前年均 100 升的消费量而言，跌幅超 50%。

总体而言，2010 年，意大利葡萄酒销售

额仍呈现小幅上涨。出口对葡萄酒行业的

增长功不可没。就进口数量而言，美国依

然是意大利葡萄酒最大进口国，2010 年美

国进口意大利葡萄酒的数量达 3.3 亿箱。

法国紧随其后，进口量为3.21亿箱。（仲 商）

本报讯 棉价涨了、招工难了、运费升

了，随着各种成本的不断攀升，国内外一些

体育用品巨头感到压力太大，最近纷纷表

示不涨价难以维持经营，“涨价风”显然吹

到了体育用品行业。

耐克最新发布的业绩报告称，由于石

油、棉花价格以及人工成本和运费的上涨，

公司的毛利率表现不佳。耐克高管表示，

要缓解不断上涨的成本压力，只有靠提价

了。阿迪达斯公司在此前公布的 2010 年

第四季度财报显示，阿迪达斯净利润仅为

700 万欧元，较上年同期下滑 64%。阿迪达

斯对此解释称，主要原因是原料等成本大

幅增长。而李宁公司表示，由于受到工资

和原材料成本的影响，预计今年成本平均

上涨 20%，产品价格将有两位数增幅。

对于产品提价的市场接受程度，体育

品牌分析师许云峰向记者表示，成本上涨

这个理由对消费者来说过于苍白，如果公

司进行提价，必须对应在产品上增添附加

值，否则提价只会流失更多的消费者。“外

资品牌的消费群体可能对价格不是太敏

感，但是低端品牌一涨价，消费群可能就会

选择其他产品。”

（沃 辩）

土耳其拟加大有机纺织品出口

土耳其《每日新闻》日前报道，近日在伊兹密尔举办的首届有机纺织品交易会上，爱

琴海地区服装制造商协会主席透露，土耳其将加大有机纺织品出口力度。2010 年土耳其

纺织品出口额约为 150 亿美元，其中有机纺织品为 6000 万美元，而世界有机纺织品市场总

规模约为 68 亿美元。作为全球纺织品第四大出口国，土耳其将在今年加大有机纺织品出

口力度，提高其在全球有机纺织品市场中的份额。

莫斯科建筑行业中国工人工资最低

据俄房地产和建筑公司“维斯科”集团调查分析，目前，莫斯科建筑行业中国工人的月工

资最低，约 1.05 万卢布（约合 360 美元），俄罗斯工人的月工资最高，约 3.08 万卢布（约合 1060

美元）。来自吉尔吉斯斯坦、塔吉克斯坦等中亚国家的建筑工人工资相对也较低，而土耳其

等欧洲国家的建筑工人工资与俄罗斯工人基本持平。

欧洲公司在华投资最青睐上海
据英国广播电视公司（BBC）日前报道，中国欧盟商会和罗兰贝格管理咨询公司联合做的一项调查显示，在华投资的欧洲公司更倾向于将上海作为其亚太总部所在地。根据该调查，在亚太地区 15 个城市的比较中，上海在对于欧洲公司的综合吸引力方面排名第一，中国香港和新加坡则分列第二和第三名。但调查结果也显示，上海在法律监管和政治环境等方面仍存在改善空间。该调查同时建议，为与纽约、伦敦等国际大都市竞争全球金融中心这一地位，上海必须实施更稳定可靠的法规和采用更透明的国际标准。

中国家具热销俄远东和西伯利亚地区

据俄罗斯“东方传媒”日前报道，俄罗斯家具生产企业面临中国和白俄罗斯企业的激

烈竞争。“俄罗斯家具零售网和家具商城”研究中心数据显示，目前，俄罗斯进口家具在全

俄家具销售中的占比从 45%升至 52%。对于生产中低价位家具的俄罗斯企业来说，来自

中国和白俄罗斯的竞争最为激烈，中国家具的进口总额比危机前增长了 30%，主要销往远

东和西伯利亚地区。

德国电信寻求技术伙伴 看好中国网络科技企业据德《商报》网站日前报道，德国电信为扩大业务范围正在寻找新的技术伙伴，成长速

度快的中国企业在众多目标中较被看好。德国电信创新负责人科策尔（Edward Kozel）在

接受采访时表示，中国业界在游戏、网络聊天和网络社区方面的表现尤为突出，因此，德国

电信希望在这些领域与中国伙伴建立合作关系。此前德国电信主要在美国、以色列等国

家寻找新生科技企业作为合作伙伴。

意大利葡萄酒
“国内开花国外香”

“涨价风”
吹到体育用品行业

■ 本报记者 徐 淼

根据波尔多葡萄酒行业协会（CIVB）最新市场报告显示，截至去年 12 月，中

国对波尔多葡萄酒进口量和交易额均名列榜首，已成为名副其实的波尔多葡萄

酒第一大进口国。

波尔多葡萄酒行业协会（CIVB）亚太区总监托马斯（Thomas JULLIEN）在日

前举办的“随时随意波尔多 2011”新闻发布会上表示，波尔多葡萄酒行业预计，

将在 5 年至 8 年内，实现 46 亿欧元年交易额与 6.3 亿升年销售量目标，中国是波

尔多葡萄酒最具战略意义的市场。

中国市场日趋成熟 “双料冠军”轻松到手

2010 年，中国对波尔多葡萄酒进口量高达 3000 万升，首次超过德国居榜

首。与此同时，在中国市场上，波尔多葡萄酒的成交额达到 4.15 亿欧元，是交易

额第二大国英国的近两倍。2010 年，中国市场成为波尔多葡萄酒进口量与交易

额的“双料冠军”。虽然法国本地仍是波尔多葡萄酒最大的市场，但托马斯指

出，中国市场按照这种趋势发展下去，将会取代法国本土，成为波尔多葡萄酒最

大的消费市场。

报告显示，2015 年，中国将有 7600 万户家庭年收入达到 10 万元至 20 万元，

这些中产消费者将是未来中国葡萄酒市场长足稳健发展的重要力量。在采访

中，托马斯一直强调，中国市场正在不断成熟。“大约在 5 年前，白葡萄酒还没进

入中国市场，但如今，中国消费者已经开始在不同场合和时间段分别饮用白葡

萄酒和红葡萄酒。2010 年，波尔多干白葡萄酒在中国市场的销售量出现大幅上

升，这就是中国市场成熟的标志。”托马斯说，“此外，整个波尔多有 63 个产区，今

年已经有超过 40 多个产区的葡萄酒入选‘随时随意波尔多’葡萄酒，这也是市场

成熟的表现。”

海外收购也“疯狂”

如今，一些扎在股市、房地产和矿产市场里的老板发现了新的“黄金地”。

面对国内快速攀升的葡萄酒需求，尤其是在进口红酒的价格大幅攀升的刺激

下，中国投资者们都“坐不住了”。而在以“三分看工艺，七分看原料”为规律的

葡萄酒行业，酒的出身极为重要。因此，澳大利亚、美国、南非那些不可复制的

产地资源自然就都成了中国投资者的“香饽饽”。而法国波尔多，由于出产的葡

萄酒更富盛名，其酒庄也就成了投资者的首选。

从 2008 年中国公司或个人开始到波尔多收购酒庄至今，才短短 3 个年头。

那时，中国对波尔多葡萄酒的进口还排在三甲之外，如今，中国已经成为波尔多

葡萄酒的第一大客户。不久前，中粮集团更是以千万欧元将国波尔多雷沃堡

（Viaud）酒庄“收入囊中”，再一次印证了中国公司对收购波尔多酒庄的热情。对

此，法国波尔多葡萄酒行业协会经销商联盟主席、西谢尔家族酒庄董事长阿兰·
西谢尔对记者表示：“这是相当积极的（现象），中国公司购买波尔多酒庄也是对

波尔多葡萄酒的认可。对于酒庄来说，其自身发展需要资金，而很多中国葡萄

酒公司购买波尔多酒庄，除了金融投资，还有在波尔多提高自身酿酒技术的目

的。因此，这是双方互利的行为。令我们高兴的是，中国公司通过购买波尔多

酒庄，也把这些酒庄生产的葡萄酒卖到了中国，这有助于波尔多葡萄酒在中国

的销售。”

此外，从收购价格来看，对于中国公司来说，购买葡萄酒庄算得上是“高消

费”，但这却并不影响其投资热情。在谈到如何看待中国企业收购波尔多酒庄

的价格时，阿兰·西谢尔则认为：“应该说，波尔多酒庄本身的价值就在那里，购

买酒庄的中国公司可以通过自己的方法衡量是不是物有所值，我们认为这其中

的价格很合理。”


