
卫生洁具及城建设备与技术展：节能环保成杀手锏

■ 本报记者 兰 馨

“2008 年年底至 2010 年年底，公司仅

在山东地区的销售数量就增长了 50 倍。”日

前，在北京中国国际展览中心（以下简称国

展）举办的中国（北京）国际供热空调、卫生

洁 具 及 城 建 设 备 与 技 术 展 览 会（ISH

China&CIHE）上，博世热力技术（北京）有

限公司民用暖通系统销售经理范文向记者

透露，近两年来，家庭用高端燃气壁挂炉在

中国市场的销售额在 3 亿元至 4 亿元之间。

记者在展会现场发现，无论是来自国

际，还是国内的参展品牌，节能环保都成为

最大看点。

国际品牌盯紧高端市场

范文介绍说，房地产开发商是家庭用

高端燃气壁挂炉发展最大的推动者。近

年来，随着房地产市场的发展，很多高档

楼 盘 采 用 分 户 采 暖 ，从 而 启 动 了 家 庭 用

燃 气 壁 挂 炉 市 场 。 经 过 近 几 年 的 发 展 ，

燃 气 壁 挂 炉 品 牌 逐 渐 增 多 ，并 且 国 产 品

牌发展迅速。

“消费者观念的转变也是市场快速增

长的主要因素。”史密斯（中国）热水器有限

公司河南区域经理孙君见告诉记者，2008

年的大雪，让很多长江沿线的消费者改变

了家庭取暖的观念。2009 年年底至 2010

年年底，仅 1 年的时间，史密斯就在中国新

建了 90 多家门店。

孙君见介绍说，目前，史密斯在中国

市场销售的屋顶式太阳能+热水器集成机

最便宜的也在 1 万元以上，但市场销售依

然很好。

有关数据显示，中国燃气壁挂炉销售

每年以 20%至 50%的速度增长，2002 年，中

国市场容量为 5 万台，2003 年是 6 万台，其

国 产 品 牌 占 其 总 销 量 的 20% 。 而 在 2002

年，欧洲的销量高达 400 万台，可见中国还

有很大的市场空间。

国内品牌看好三四线市场

“阳台式太阳能热水器既能使用太阳

能，也 能 用 电。”北 京 四 季 沐 歌 太 阳 能 技

术 有 限 公 司 工 程 经 理 张 凯 介 绍 说 ，他 们

这次带来参展的阳台式太阳能是今年的

新产品。

张凯说，四季沐歌太阳能热水器销量

国内排名第一。前两年，每年的销量增长

都 达 100% ，目 前 也 保 持 在 80% 以 上 。 他

说 ，四 季 沐 歌 太 阳 能 热 水 器 每 台 产 品 在

4000 元左右，主要是在三四级市场或者是

农村销售。

据 一 位 来 自 江 西 九 江 的 付 姓 先 生 介

绍，随着经济带的发展，生活水平质量的提

升，以及消费者观念的转变，国产热水器销

售前景非常好。以一个省级区域为单位，

一个代理商的年利润应该在 200 万元左右，

甚至可能更高。

记者在展会现场发现，无论是国际参展

企业，还是国内参展企业，都是以节能环保

为杀手锏。据组委会有关负责人介绍，由于

本届 ISH China 和 CIHE 合并举办，规模达

到了 5 万多平方米，启用了国展的全部展

馆，这一规模在亚洲已排首位。该负责人还

进一步解释说，ISH China&CIHE 对快速增

长的暖通、卫浴、空调行业都有积极的影响。

据介绍，本届展会参展区域分为供热

采暖产品及设备、地面供暖产品及设备、

电采暖设备、热泵系统空调及通风产品、

暖通泵、阀及管道产品、太阳能工程及热

利用产品以及水处理、给排水系统、再生

能源等。

本报讯 3 月 29 日至 4 月 1 日，第

二十届上海国际酒店用品博览会将在

上海新国际博览中心举办。预计本届

展会展出总面积将超过 16 万平方米，

参展的海内外优质酒店用品供应商、

建材厂商将超过 2200 家。

展会期间，将举办上海国际酒店

用品博览会二十周年庆典活动。该活

动将以感恩的心态回顾历史、优雅的

服务招待贵宾、实惠的嘉奖回馈展商

和观众，充分体现展会讲求创意的精

神与境界。此外，还将举办 2011 年中

国酒店行业发展趋势高峰论坛、星级

饭店西式自助餐展示交流活动、21 世

纪未来厨房、第九届中国国际百瑞斯

塔（咖啡师）竞赛—中国总决赛、君度

调酒师大赛、手工巧克力制作、烹饪教

室、品酒会、英式下午茶、天裁魔法酒

店制服发布会等活动。

（李 余）
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展业聚焦

婚博会用浪漫吹响“结婚集结号”

春天来了，结婚潮来了，精明的商家们

自然不会错过这个甜蜜大商机。1280 家中

外名品名店、10 万多款结婚产品、1.8 万份

大礼……为了让新人们节省精力和时间，

2011 春季中国（北京）婚博会为北京结婚新

人们提供了“一站式”采购服务。在此次婚

博会上，婚纱摄影、结婚对戒、喜宴喜糖、婚

纱礼服……一场婚礼可涉及的行业都大玩

创意，用浪漫吹响“结婚集结号”。

面对商机：想尽花招卖浪漫

记者在本届婚博会上注意到，为了抓

住新人的心，参展商们纷纷打出创意牌，想

尽花招卖浪漫。

走，去了解下婚纱摄影。记者注意到，

为吸引观众，参展的婚纱摄影机构在摄影

主题上下功夫的不少，但在展台搭建上突

出新意的不多。

展台是一间有着三十几张课桌的小学

教室，工作人员统一身着海魂衫、戴着红领

巾，背景音乐是耳熟能详的小邋遢、柯南等

动画片的主题曲。这样的创意是一家来自

北京的婚纱摄影机构专门为了满足“80 后”

的个性需求而设计的。一对新人激动地对

记者说：“这一下把我们拉回到了小时候。

我们愿意坐下来和他们洽谈，很大的原因

就是他们营造的这种氛围很亲切。”

再走，去看看婚纱。你都见过什么样

的婚纱？中式的、西式的、复古的、时尚的

……但你不一定见过用鲜花做成的婚纱。

记者在展会现场看到，一件由 3000 余朵鲜

花装扮的粉色婚纱引来不少新人驻足观

赏。据工作人员介绍，此婚纱由 5 名工人耗

时 7 个小时全手工粘贴而成，售价在 3000

元左右。由于花期有限，此款婚纱保存期

为 3 天。观众王小姐认为，此款婚纱非常个

性，只是“昙花一现”，比较浪费。

接着走，去探视一下婚礼。对于新人

而言，都想留住美好的幸福记忆。而梦幻

般的视觉展示效果能为婚礼营造浪漫、完

美的气息，使幸福记忆永恒。

现在，越来越多的新人都希望在婚礼

上播放创意视频，婚庆公司当然会“投其所

好”。其实，要想制作和拍摄一段创意视

频，价格不菲，但是市场反应不错。北京爱

都时代文化传播有限公司市场总监孙迎春

介绍说，他已经参加了 4 次婚博会。从第一

次的零单，到上次的 15 个订单，这次应该会

接到更多的订单。

最后，打听打听婚宴。除婚纱摄影、婚

庆公司等外，酒店也瞄准了即将到来的春

季婚庆高峰，搭建了极具浪漫、喜庆色彩的

展台。其中，全聚德集团以“百年老店见证

永恒爱情”为主题的展台格外醒目。

记者在现场看到，全聚德集团携旗下

知名餐饮品牌全聚德、仿膳、丰泽园、四川

饭 店 集 体 亮 相 ，特 别 推 出 了“ 金 玉 良 缘

宴”、“龙凤呈祥宴”等极具个性、寓意吉祥

的婚宴，再配上“甜甜蜜蜜”、“花好月圆”

等喜庆菜名，备受消费者欢迎。据全聚德

集团市场营销部相关负责人介绍，虽然离

“五一”婚庆高峰还有一段时间，但全聚德

各门店的婚宴预订情况十分火爆，其中丰

泽园珠市口店今年所有的“ 好日子”均已

销售告罄。

“此次婚博会推出的有创意、够浪漫的

展品确实太多了，看得单身的我都想要结

婚了。”一位女观众表示。

产业现状：繁荣背后暗藏隐忧

中投顾问发布的《2011—2015 年中国

婚庆产业投资分析及前景预测报告》显示，

2009 年，全国城镇居民因结婚产生的直接

消费总额已超 6000 亿元，并保持稳步上升

趋势，整个结婚消费市场发展势头强劲。

其中，婚宴酒店消费增速最快。2009 年，全

国共有 1145.8 万对新人登记结婚，拉动了

中国婚庆消费的强势增长。该报告还显

示，至少未来 10 年，中国都将是婚庆高峰

年。“80 后”作为一个庞大的社会群体进入

婚育年龄，给这个行业注入了强大的生命

力，如果把这个庞大的待婚嫁群体平均分

配到 10 年当中陆续完婚，每年也有 1400 万

对新人。另外，随着居民消费收入的不断

提高，人们用在婚庆上的花费也会增加，整

个结婚消费市场的发展将更强劲。

在此次婚博会上，不少参展的商家就

尝到了“甜蜜产业”的甜头。记者在展会现

场看到，尽管每克拉美的展区与各大钻石

网店品牌相毗邻，但其受到的

关注度与钻石商品的销售量非

但没有受到任何影响，反而一

路高歌猛进，势头强劲。据统

计，此次婚博会开幕首日，每克

拉美的销售额就超过了 200 万

元，并且多为较大克拉的钻石

婚戒，而随后的两天里，每克拉

美更是销售了 600 多万元，累

计销售额突破 800 万元大关。

面对日益膨胀的婚庆产业

这块诱人的蛋糕，一系列为婚

庆服务的公司如雨后春笋般地

发展起来。但是，在这繁荣景

象的背后，却隐藏着深深的隐

忧——企业良莠不齐、缺乏诚

信、暗箱操作等。“现在他们说

的 都 挺 好 的 ，不 知 道 最 后 怎

样。”这是记者采访过的观众说

的最多的一句话。

婚博会组委会一位工作人

员与记者聊及婚庆产业现状时

指出，缺乏行业规范是目前制

约产业发展的最主要瓶颈。想

改变现状，相关部门应该加强

管理，如对婚庆公司从审批注

册到管理，从等级到价位，都应

该有一套相应的规定和措施，

并且严格把关，规范运作。此

外，婚庆行业要把握好市场脉

搏，提升文化内涵，开发出符合

市场的商品。同时，还要树立

品牌意识，增强整个产业链的吸引力，树立

行业整体信誉形象。

业内人士认为，婚庆市场洗牌在即，亟

须出现强势品牌来提升服务质量。记者通

过现场观察发现，不少相关婚庆服务公司

已经越来越注重品牌服务和规模经营，高

层次服务也在不断增多，行业正在为满足

新人多元化、时尚化、个性化和追求浪漫服

务的需求而努力。

本报讯 3 月 31 日 至 4 月 2 日 ，

2011 汽车零配件、维修检测诊断设备

及服务用品展览会将在马来西亚吉

隆坡会议中心举办。该展由法兰克

福展览（香港）有限公司主办，马来西

亚 对 外 贸 易 促 进 局（MATRADE）协

办，每两年举办一次。

截至目前，已有来自澳大利亚、

孟 加 拉、中 国、德 国、印 度、印 尼、韩

国、马来西亚、新加坡、泰国、土耳其

和英国等国家及地区的 100 多家企业

报名参展。展会现场，还将迎来中国

展团和首次亮相的新加坡展团。

法兰克福展览（上海）有限公司

总经理曹建生说：“马来西亚对外贸

易促进局和马来西亚汽车研究所对

展会的支持，表明了在马来西亚乃至

东盟地区举办汽车零配件和维修服

务用品展览会的重要性。”

（汪 静）

■ 本报记者 叶灵燕

走马观花

本报讯 3 月 5 日 ，为 期 3 天 的

2011 第八届广州国际休闲娱乐产业

博览会在中国进出口商品交易会展馆

闭幕。本届展会展出总面积超过 5 万

平方米，展位数高达 3000 个，吸引了

来自美国、法国、意大利等 22 个国家

和地区的 800 多家企业参展。

首次设立的游艇展区成为顶级游

艇品牌正式亮相广州的平台，超过 80

多艘游艇参加了此场展示，其中既包

括 9 英尺的小艇，也包括 68 英尺的豪

华游艇，价格从几十万元到千万元不

等，为观众以及买家提供了近距离接

触豪华游艇的机会。本次游艇展展出

面积超过 8000 平方米，其中国外参展

商占 30％。开幕当天，参展商意向成

交额就超过了 7000 万元。 （谭 雪）

汽车零配件展
将在吉隆坡举办

上海国际酒店用品展
3月底开幕

广州休博会
首次设立游艇展区

本报讯 9 月 21 日至 23 日，2011

年上海国际电力设备及技术展览会

（EP Shanghai 2011）暨 2011 国际电力

自 动 化 设 备 及 技 术 展 览 会（EPA

2011）将移师上海世博主题馆举办。

展会期间，还将举办智能电网会

议、绿色能源专题研讨会、电力自动

化论坛等。组委会将邀请多名专家

主讲，包括来自华北电力大学自动化

学院、ABB 中国研究院、西门子节能

减排中心等的专家学者。他们将交

流最新电力自动化和节能技术的资

讯 ，分 析 智 能 电 网 的 发 展 趋 势 等 。

（喻淑姝）

国际电力展
移师上海世博主题馆

信息集结号

本报记者本报记者 季春红季春红 摄摄

相关链接

婚博会成“昏搏会”
“人山人海，又吵又挤，想找个坐

的地方太难了，结婚可真是个体力活

儿。”婚博会人潮如织，大雪丝毫没有

影响情侣们的热情。人多拥挤，叫卖

声不绝于耳……一阵“搏杀”之后，情

侣们兴趣大减。

“钻石，钻石，请到里边看！”一家

钻石展台，导购站在柜台外大声招呼

顾客。“当时烦得抓狂，以买白菜的速

度买了个钻戒，赶紧跑出来了。”一个

女孩说，这么重要的“大件”，本该好好

挑挑，现在想想有点儿后悔。

“吵就吵吧，还一惊一乍的，在这

么嘈杂的环境里逛了四五个小时，神

经 有 点 儿 脆 弱 ，实 在 禁 不 起 这 么 诈

唬。”一位先生说，经过一家婚礼策划

公司的展位时，被忽然间的掌声雷动

吓了一跳，一打听才知道，原来是这家

公司只要签了单就鼓掌庆祝。

“有那么多人要结婚吗？简直就

是 看 人 来 了 ，这 回 知 道 什 么 叫 人 山

人海了。”一对小情侣满头是汗地感

叹道。


