
品牌资讯

创新品牌

11
中国贸易报 CHINA TRADE NEWS

品牌报道

编辑：沈海燕 电话：95013812345-1202 myppbd@126.com 制版：何欣

2011年1月18日 星期二

嫩江打造非转基因大豆食品科技产业园

近日，福田汽车年度经销商大会在北京

召开，福田汽车发布了企业 2010 年的经营业

绩及企业的新标识。新标识最大程度地保留

了原“钻石”标识核心设计理念，又从视觉上

强化了“钻石”的立体视觉感，蕴含了福田汽

车对顾客 360 度的人文关怀和成就人·车·自

然的和谐之美。

福田汽车 2010 年整车销售突破 68 万辆，

销量再创历史新高。得益于福田汽车坚持“内

涵增长·结构调整·全球化”经营方针，围绕“商

业模式、科技创新、管理创新、人才开发”创新

性地开展工作，为福田汽车的全球化发展打下

了坚实的基础。福田汽车一直致力于结构调

整，高端产品的销量和占公司业务的总体比率

持续增长，欧曼、奥铃和迷迪等高端产品逐步

成为带动福田汽车销量增长的主要力量。

商业模式是组织实现赢利的途径和方

法。在商业模式方面，福田汽车的重点之一

是建立市场创新中心，通过加大终端投入，全

面推进行销方式，实现从“品牌营销”向“品牌

营销+行销”转型；在吸收 4S 店销售服务模式

基础上，引入“6S 店”理念，增加产品展示及

专业培训功能。通过商业模式创新，福田汽

车创建了产品和服务方面高效率的系统，提

升了整个公司的产品销售能力，从而能够实

现顾客价值的最大化。

目前，商用车用户，特别是中高端产品的用

户群体结构已发生较大变化，客户规模逐步集

中，零散用户比重下降。以主动开发、最大化扩

大客户来源为主线的行销销售模式，成为了福

田汽车市场终端主要的销售方式。这种商业模

式成为了福田汽车难以被外界复制的竞争力。

在科技创新方面，福田汽车以整车技术

开发为平台，整合国内外一流的汽车零部件

企业，实现了与美国康明斯公司、英国莲花公

司、德国博士公司等世界知名企业的合作，实

现了最大化的创新发展。高效、环保、节能的

产品成为福田汽车研发和营销的重点产品之

一。福田汽车从全球包括美国引进技术人

才，开发国Ⅳ、国Ⅴ、国Ⅵ产品，与康明斯合资

生产可满足国Ⅳ、国Ⅴ、国Ⅵ排放要求的轻型

商用车发动机。

福田汽车积极践行国家的新能源发展战

略，在节能减排和新能源汽车上取得重大突

破。从 2004 年起福田汽车陆续投资近 10 亿

元 用 于 新 能 源 汽 车 的 开 发，2010 年 8 月 28

日，成立了可持续新能源国际联盟。该联盟

以福田汽车为中心，IBM 公司、AECOM 公

司、伊顿公司、中信国安盟固利公司以及大洋

电机有限公司加入联盟。联盟各成员企业将

通力合作开发以新能源汽车为核心的可持续

交通运输系统并共同推动其实现市场化。自

2009 年以来，福田汽车连续两年新能源汽车

销量突破 1000 辆，稳居汽车行业第一。

在管理创新方面，福田汽车建立了能够

运作世界级品牌的、先进的、独特的“产业集

团+SBU”的管理模式，确保了组织、制度方

面的领先。这一模式既能够保证大集团的规

模效应，又能达到快速响应市场的目的。为

了能够提升质量、降低成本，福田汽车吸收了

世界先进的管理经验，自 2001 年以来就开始

持续推进 TPS 管理方式，并最终结合自身实

际形成了福田独有的 FPS 自主改善的文化和

管理方式，从而使福田汽车在质量、成本以及

制造等方面的综合竞争力显著增强。

在 人 才 开 发 方 面，为 了 保 证 福 田 汽 车

2020 战略目标和 5+3+1 战略的实现，福田汽

车面向全球招聘人才，吸引了世界一流的海

归专家、学术带头人等加入。在引进来的同

时，福田汽车还致力于提升人才经营与人才

发展文化，搭建人才管理技术平台，完善激励

机制，以留住人才，最大化地发挥人才的作

用。福田汽车将 2010 年定位为“ 人才发展

年”，公司致力于创建学习型组织，推进人才

发展，实现智力资本最大化，通过各种途径培

养人才，福田汽车开创了“周六培训日活动”

和“员工素质教育工程”，给员工适时补充职

业发展所需要的知识养分，为企业发展提供

了智力保证。

日前，中国顶级时尚奢侈品牌 NE·TIGER 2011 高级定制

华服发布会在北京饭店金色大厅举办。以奢华风范为全球时

尚 人 士 呈 现 了 一 场 无 与 伦 比 的 华 服 视 觉 盛 宴，这 也 是 NE·
TIGER 连续第九次以开幕大秀奏响中国国际时装周序曲。

发布会现场，NE·TIGER 再度联手全球顶尖的光影特效舞

美制作团队，倾力打造出如史诗般的恢宏巨制：从开天辟地伊

始，经历风、雷、雨、电的洗礼，仰观日、月、星、辰，俯瞰五行生

克，交织甲子轮回，阴阳合历横空出世。神奇的色彩与变幻的

灯光相映生辉，虚幻与真实之间，模特宛如天外来客般高贵而

神秘。恍惚间似真似梦，把观众带入另一个时空。

致力于传承华夏文明的 NE·TIGER，始终在传统文化与现

代服饰间寻求契合点，力求“融汇古今，贯通中西”。这场以“天

干·地支”为主题的发布会，更以石破天惊的气概，将十二生肖文

化资源转化为创作设计灵感，创新原始古朴的羌绣技法，并结合

现代立体剪裁工艺，华美演绎 NE·TIGER 品牌的无限创造力。

华夏易学博大精深，涵盖天地万物，推衍生化之法、生存之

道，其中天干地支是中国特有的记录年月日时的历法，暗涵天

人合一的至高境界。干支启年，生肖纪岁。华夏先祖探秘天地

与生灵的呼应，将地支与生肖搭配，谱写出独特的遐思漫想：子

鼠灵动、丑牛勤劳；寅虎勇猛、卯兔谨慎；辰龙刚毅、巳蛇柔韧；

午马奔放、未羊温顺；申猴敏捷、酉鸡恒定；戌狗忠诚、亥猪随

和。十二生肖两两相对，六十甲子周天循环，寄寓华夏先祖对

世上每一个人的祝福与期望。NE·TIGER 力求挖掘生肖文化

背后的永恒概念，开创一时风尚，流传一世经典，让生肖文化超

越时空、超越国界。

NE·TIGER 不仅是中国时尚业的领军者，更是禀赋文化使

命的守护者。怀着对民族传统工艺的崇敬，NE·TIGER 以坚忍

的信念和宽广的胸襟，将蕴含伟大智慧的古老刺绣工艺发扬光

大，展现于世。继发掘“寸锦寸金”的云锦、精妙卓绝的四大名

绣、“ 织中之圣”的缂丝和始自上古时期的结绳绝艺后，NE·
TIGER 又于本次发布会，翻新具有千年古羌韵味的羌绣，使羌

文化的深邃浑厚通过现代时尚设计得以绚烂重现。羌族是世

界上最古老的民族之一，拥有六千年古羌文化发展史，是华夏

民族的重要起源，汉、藏、彝、纳西等十几个民族皆出自古羌。

羌绣历经千年传承和发展，形成独具特色的艺术风格，是羌族

传统文化的艺术结晶。羌绣原始古朴的技法、精巧奇妙的构

图、绮丽纯美的色彩，通过 NE·TIGER 华服淋漓尽现，缔造出惊

艳隽永的中国式奢华。 （沈海燕）

2011 年 1 月 7 日，由新浪汽车主办、江淮

汽车协办、全国 200 多家媒体参与的“和悦杯

2010 年度十大汽车新闻评选”活动在北京揭

晓。这十大新闻分别是：

1.吉利 18 亿美元正式收购沃尔沃

2.2010 年丰田深陷召回门

3.北京治堵方案正式出台

4.新能源补贴政策出台

5.2010 年中国汽车产销世界第一

6.多家合资车企发布自主品牌

7.江淮欲合资正道造新能源车

8.醉驾将以“危险驾驶”定罪

9.人大审议车船税草案惹争议

10.通用汽车重启 IPO

“十大汽车新闻”评选活动开展以来，风

趣幽默的“七宗最”成为了广大网友最为热衷

的一个环节。今年“七宗最”新闻结果是：

1.最给力新闻——中国吉利与福特汽车

签署收购沃尔沃汽车协议

2.最争议新闻——北京治堵方案正式出台

3.最雷人新闻——交通指示牌提示语被

指娘娘腔，官方称将拆掉

4 最无语新闻——丰田不同意赔偿中国

消费者损失

5. 最 受 欢 迎 新 闻 —— 感 恩 教 师 节 10

万-15 万元适合教师实惠车型导购

6.最受关注新闻——上海大众途观正式

上市，售价 19.98 万元至 30.98 万元

7. 最 高 点 击 新 闻 —— 苦 夏 冰 点 价 8 万

元-12 万区间不买后悔车型推荐 （沈海燕）

本报讯 近日，国家体育总局训练

局在北京召开新闻发布会，向社会公布

了运动员专用营养素评审结果。我国

老牌保健食品“黄金搭档”通过安全性、

有效性、稳定性等多项评审，唯一入选

运动员专用营养素。国家体育总局训

练局局长闫世铎、副局长吕铁杭、孙为

民，中国反兴奋剂中心副主任赵健等领

导，奥运冠军吴敏霞、世界冠军何姿等

运动员代表出席了发布会。

国家体育总局训练局局长闫世铎

指出，备战伦敦奥运会，体育总局训练

局 已 进 行 了 充 分 的 准 备，核 心 是 要 在

运动员日常营养、体能训练、伤病康复

医疗和素质教育上提高科技含量。他

说：“ 我 们 要 选 择 一 个 最 好 的 营 养 素，

目前看来，世界范围内的 20 多个知名

品牌中，黄金搭档是最佳选择。”

分管运动员膳食营养的副局长孙为

民向记者透露，黄金搭档由制订国家营

养标准的中国营养学会研制配方，欧洲

皇室营养品提供商荷兰皇家帝斯曼集团

供应原料，按照制药标准生产，委托国家

实验室进行质量检测，这些是能够入选

的主要原因。国家兴奋剂及运动营养测

试中心出具的一份报告显示，黄金搭档

通过了 8 个类别 181 项激素、兴奋剂检测，

超过奥运会尿检项目 4 个类别 121 项检测

的现行标准。公开资料显示，黄金搭档

2002 年在我国上市，2004 年成为中国销

量第一的保健食品。迄今，已连续 7 年蝉

联同类产品全国销量第一。 （杨秀峰）

来自中国移动互联网基地的数据显示，

截 至 目 前 ，中 国 移 动 Mobile Market（简 称

MM）累计吸引 3500 多万用户注册，实现下

载量超过 1.1 亿；开发者方面，中国移动开发

者社区注册用户数达 110 万，累计上架应用

程序达 4.3 万个，打造百万级明星应用程序

数百个，精品应用程序覆盖多个平台。

Mobile Market 计 费 优 势 吸 引 了 很 多

人。MM 大多数软件的价格都在 2 至 5 元之

间。Mobile Market 销售各类应用程序，鼓励

采用“先体验、后付费”的方式，鼓励客户评价

和推荐。体验期结束后不满意不收费。这样

的定价策略让很多消费者都乐意支持正版的

付费软件。初期，客户在下载和使用 Mobile

Market 客户端（包括浏览、播放、下载、评论

等）过程中所产生的流量费免费。如此的计

费模式看似企业的定价策略，根本上还是由

市 场 和 消 费 者 决 定 的 。 随 着 市 场 的 变 化，

MM 的计费模式有一个逐步完善的过程。

2009 年 11 月，Mobile Market 启动对全国

用户下载软件、游戏两类商品的计费，计费所

产生的信息费收入根据合作协议与开发者进

行结算，并希望借此来鼓励更多的开发者及

应用提供商。2010 年 1 月，Mobile Market 启

动对全国用户下载主题类商品的计费。2010

年 5 月 ，Mobile Market 正 式 改 版 。 Mobile

Market 的计费优势不仅在于价格相对合理，

而且在于标价的清晰及人性化选择。网友评

论机制的引入也是其一项优势，第三方的客

观评论可能对用户的下载起到参考作用。

除了客户端外，Mobile Market 另一方面

的计费则是与开发者的合作伙伴的分利模

式。中国移动明确规定，开发者将获得手机

应用商品实际销售收入的 70%，中国移动获

得剩下的 30%。如果是个人开发者，中国移

动将委托第三方公司与开发者签约结算，确

保 开 发 者 获 得 实 际 应 用 销 售 收 入 的 70% 。

另外，中国移动完全享有用户交纳的通信费

用。这种分利模式不仅对开发者，而且对手

机厂商也很有诱惑力。 （李 洋）

福田汽车销量再创历史新高

中国移动MM计费模式优势明显
运动员专用营养素选定黄金搭档

本报讯 日前，黑龙江省嫩江县委、

县政府在北京宣布，该县将充分发挥区

域和资源优势，以大豆产业为龙头，提升

非转基因大豆的市场地位和作用，全力

打造国内首个非转基因大豆食品科技产

业园，做强嫩江大豆经济，形成“中国大

豆看黑龙江 黑龙江大豆看嫩江”的品牌

效应，促进嫩江县域经济快速发展。

目前，嫩江县已累计投入两亿多元，全

面规划完成了5.96平方公里的非转基因大

豆食品科技产业园和 5平方公里的物流园

区，基础设施建设现已全面展开。（沈海燕）

本报讯 日前，“解决太阳能冬天使

用难题，倡导行业成熟新标”研讨会在北

京举行。皇明公司现场展示了以冬天好

用为标准研发的金品热水机。

金品热水机利用 400 度高温热发电

技术，实现二次聚光，真空管集热效率大

幅度提升。同时，金品热水机的主机、辅

机、管路配件、控制仪表等都围绕冬天好

用配置，系统高度集成，整机性能稳定持

久。金品热水机经过皇明检测技术中心

的真空管耐冷热冲击、整机耐冻、辅助电

热 抗 干 烧 等 1000 多 项 破 坏 性 检 测 试

验，解决了太阳能冬天不能正常使用的

难题。 （张 玲）

皇明研制出金品热水机

本报讯 日前，由中国服装设计师

协会、湖南圣得西实业有限公司共同主

办，《纺织服装周刊》特别协办的“圣得西

杯”2011 中国时尚商务男装设计大赛启

动仪式在北京举办。中国服装设计师协

会与湖南圣得西实业有限公司签署了联

合主办十届“圣得西杯”中国时尚商务男

装 设 计 大 赛 的 合 作 协 议，自 2011 年 至

2020 年 ，每 年 一 届 ，连 续 举 办 十 届 。

2011 首 届 大 赛 主 题 定 名 为“ 乐 活 型

男”。决赛将于 2011 年 3 月下旬在中国

国际时装周期间举行。 （海 燕）

“圣得西杯”2011 中国时尚商务男装设计大赛启动

本报讯 日前，“L&XF 杯”第 9 届全

国时装画艺术大赛评选结果揭晓。大赛

产生了金、银、铜奖及优秀奖，共有 60 份

作品参加了优秀作品展。作品《啁啾》获

得金奖，作品《失落的世界》和《骨骼效应

（三）》获得银奖，铜奖由作品《Close to

the End》和《我的花色长裙》摘得。

大赛以“鼓励创新、加强交流、发现

人才”为宗旨，是目前国内唯一以时装画

为竞赛内容的专业赛事。自 2002 年创

办至今，以其独特的艺术形式赢得了业

内外的广泛关注。 （金 雁）

“L&XF 杯”第 9 届全国时装画艺术大赛评选揭晓

本报讯 近日，记者从宝瑞通典当

行 了 解 到，很 多 人 将 节 日 礼 品 拿 来 变

现，各类绝当品数量激增，吸引了市民

去“淘宝”。节日期间四大类民品：珠宝

首饰、名表、IT 产品、数码时尚商品最

受欢迎。

宝瑞通典当行运营官董伊介绍，“今

年的顾客比往年多 20%。其中 70%是为

了变现。节日前后是典当高峰期，不少

社交广泛的人士将收到的多余礼品拿

来典当。样式新、时尚性强、实用性高

的新春礼品，典当行的售价至少比商场

里低两成，因此到典当行“淘宝”的客人

很多。 （海 燕）

宝瑞通典当行礼品典当数量激增

和悦杯2010年度十大汽车新闻评选揭晓

干支启岁 华服传世
NE·TIGER 2011高级定制华服发布会在京举办

■ 本报记者 梦 杨


