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数 字 出 版 有“ 钱 途 ”

1 月 9 日，记者在 2011 年北京图书订货

会数字出版专区看到，盛大 Bambook 推出

的全球首款专为女性设计的电子书，凭借

靓丽时尚的粉红色外表、细腻纤巧的感官

体验和极致强大的阅读功能俘获了众多女

性观众的芳心。

作为中国书业的年度盛事，本届图书

订 货 会 在 延 续 以 往 特 色 的 基 础 上 ，顺 应

近 年 数 字 出 版 业 蓬 勃 发 展 的 态 势 ，首 设

数 字 出 版 专 区 ，首 次 举 办 中 国 电 子 书 产

业峰会，召开以“ 数字出版——下一个五

年的竞合策略”为主题的高层论坛，就连

书 稿 版 权 交 易 会 也 侧 重 于 数 字 版 权 交

易，强调新媒体、新模式、新未来，搭建数

字网络版权现场授权平台。

“ 本届图书订货会联合产业链各方，

共同探讨研究数字出版的现实问题，希望

能为中国数字出版的发展提供真正有价

值的参考经验。”中国出版工作者协会常

务副秘书长、北京图书订货会组委会秘书

长黄国荣在接受记者采访时如是说。

数字出版收入有望突破千亿元大关

“数字出版是出版业的发展趋势，势在

必行。这种趋势是一种难以逆转的趋

势，所以出版社要想发展，必须重视这

一趋势。”中国大学出版社协会副秘书

长、清华大学出版社数字出版中心主任

毕研林强调表示。

事实上，这几年数字出版的数据证

实了这一趋势。中国出版科学研究所发

布的报告显示，2009 年，中国数字出版的

收 入 为 799.4 亿 元 ，比 2008 年 增 长 了

50.6%，增长速度非常惊人。其中电子书

收入 14 亿元、数字报纸收入 3.1 亿元、网

络游戏收入 256.2 亿元、网络广告收入

206.1亿元。

数字出版高速发展顺应了时代的

需要。2010 年，中国网民达 4.2 亿，互联

网普及率达到了 31.8%，手机用户突破 8

亿。据中国出版科学研究所预测，2010

年，中国数字出版产业总收入有望突破

千亿元大关。

中国新闻出版总署出版管理司司

长吴尚之在中国电子书产业峰会上指

出，发展数字出版产业是产业转型、生

产方式、发展方式转型的需要，是阅读

需求变化的需要，更是倡导绿色印刷的

需要。

“人们的阅读习惯正在悄然发生着

革命性的变化，尽管现在大家还不情愿为数字

阅读付费，但是不管你情不情愿，数字出版时

代来了。等年轻人习惯了，中老年人也就慢慢

习惯了，那读书人、爱书人都习惯了。这个习

惯一旦形成以后，数字出版的掘金时代也就来

了。所以，我们有理由对中国数字出版爆发期

的尽快到来抱有充分的信心。”中国民主与法

制出版社副社长刘明清介绍说。

传统出版在数字时代的机遇

“ 读者消费习惯正在悄然发生着革命性

的变化，这对传统出版社而言是个巨大的机

会。传统出版社可以有机会享受数字出版的

大餐，享受数字出版带来的革命性变化和新

成果。”刘明清指出，截至目前，绝大多数出版

社还没有在数字出版当中掘到属于自己的金

矿，还没有看到自己在数字出版领域的大好

“钱途”。

毕研林认为，为了把握数字出版的机会，

传统出版社应该把数字出版的新技术和传统

的一些资源进行有效整合，把单一的出版形式

变成一种多媒体、立体的出版形式。这样一

来，全方位的出版物会给出版社的下一步发展

带来新的增长点。

“如何抓住这个机会，推进数字出版的转

型，确实已经成为出版人士共同关注的话题。”

吴尚之介绍道，传统出版的优势也正是传

统出版社实现转型的优势。在他看来，传

统出版社积累了大量的出版资源、集中了

一批高素质的人才、聚集了一批长期合作

的作者，以及在管理和出版物标准方面形

成一套行之有效的规范和制度等。

科学出版社有限责任公司副总经理胡

华强表示，对于数字出版来讲，内容资源是

核心、技术标准是手段、版权保护是保障、

政策支持是关键、模式创新是根本、海量内

容是基础。传统出版社要专业化地做好数

字出版，需要转变发展理念、转换人才队伍

的培养等。

科学出版社有限责任公司数字出版技

术总监孙卫指出，营销模式、生产模式、运营

模式的转变，都需要跳出传统出版业的方

法，进入互联网时代、进入数字出版时代。

中国应走自己的数字出版之路

“你怎么储备明天的能力，使得你明天

具备竞争能力，这是数字出版面临的一大

挑战。”孙卫称，怎样把纸媒发展成互联网

和移动网，是出版界要储备的能力。目前，

传统出版社还没有意识到意味着要储备明

天的能力。

据黄国荣介绍，中国数字出版产业发

展很快，但从整体来看仍有很多问题，依

旧处于摸索阶段。就目前发展情况来看，

中国数字出版最大的问题在于尚未出现

良好的商业模式。中国出版界不能照搬

亚马逊的模式，因为国内没有亚马逊这样

有内容资源、电子书生产和平台服务三位

一体的大集团。中国出版界也不能照搬

苹果模式，因为没有苹果的技术能力。“中

国必须走自己的数字出版之路，我们的产

业链各方已经到位，终端厂商、平台服务

商以及内容生产商都已兴起，现在需要的

就是合作。”黄国荣认为，只有三方分工合

作，才能形成良好的数字出版盈利模式，

形成一个密合的数字出版产业链。这样，

中国的数字出版有可能走上一个良性循

环的轨道。

记者在本届北京图书订货会上调查发

现，版权问题是制约数字出版产业发展的

瓶颈。一位不愿透露姓名的出版商告诉记

者，版权纠纷在数字出版中时有发生。在

数字出版中，作者、出版社、终端厂商之间

围绕版权而产生的利益纠纷较传统出版更

为激烈。众多出版业人士呼吁，应该找出

数字出版版权新的发力点，营造良好的数

字出版环境，以便健康有序地发展中国的

数字出版产业。

本报讯 4 月 6 日至 8 日，2011 年中

国（北京）国际照明展览会暨 LED 照明

技术与应用展览会将在北京中国国际展

览中心举办。

该展会是一个面向行业和用户的全

照明产业链展览会，除了为饭店行业提

供照明应用系统展示以外，还特别设置

多个主题展区，包括品牌馆、专业照明及

装 饰 照 明 馆、照 明 工 程 及 照 明 设 计 馆

等。同期活动中国国际照明论坛，将探

讨照明领域的新技术及新产品，交流照

明电器企业的发展趋势。

为了推动照明应用，同期还将举办

照明设计系列活动。该活动将引入高附

加值和创意元素，为照明设计师、建筑

师、工程师、终端用户和照明器具供应商

提供一个持续性的国际交流平台。

（喻淑姝）

2011北京照明展4月举办

1 月 7 日，美国消费电子展在拉斯维

加斯威尼斯酒店开幕。 iPad（平板电脑）

成 为 展 会 中 最 受 关 注 的 热 点 。 专 家 称

2011 年将成为“平板电脑之年”，而对消费

者来说，商家的激烈竞争可能带来实际的

价格实惠。

平板产品爆发式增长

美国消费电子协会首席经济学家肖

恩·杜布拉瓦克曾预计，100 多种平板电脑

新品将在本次展会中亮相。现在看来，实

际情况远超他的预计。

多达十几家厂商拿出了平板系列产

品，他们的“门派”所出不同：摩托罗拉、黑

莓、三星代表智能手机阵营；松下、瑞轩、

LG 代表电视显示器阵营；惠普、东芝、宏

代表个人电脑阵营。他们各恃所长，都想

在平板市场里分一杯羹。

这与去年的情况形成鲜明对比。苹果

iPad 独霸 2010 年的平板市场，全球销量超

过 700 万 台 。 唯 一 的 对 手 三 星“ 银 河 ”

（Galaxy Tab）在 2010 年 11 月才上市，迄今

只卖了 150 万台。

苹果 iPad 的成功让商家看到消费者对

平板电脑的需求。根据弗雷斯特公司的调

查，今年美国本土的平板市场容量会达到

2400 万台，而全球范围内有可能卖掉 4200

万台。

弗雷斯特公司分析师萨拉说：“平板已

经变身为工作娱乐两相宜的时髦货，消费

者的需求会更旺盛，他们换起机器来比以

往更快。”

用价格挑战苹果 iPad

后发制人的厂商要挑战苹果，他们首

先想到打一场价格战。

韩国 Enspert 公司首席营销官鲍比·查

说：“平板是个新兴市场，消费者买名牌货

就得花大价钱。对不太知名的公司来说，

如果能造出相似的廉价品，那就是绝好的

机会。”这家韩国公司把一款平板产品带到

拉斯维加斯展会上，配备安卓系统和 7 英

寸屏幕，售价 350 美元，比 16G 低配的 iPad

还要便宜 30%。

在低价的基础上，厂商们添加了更多

的功能。东芝公司的负责人尾谷说：“我们

把笔记本技术应用到平板上，比如让屏幕

亮度根据光线自动调整。相比苹果 iPad，

我们的平板电脑前后都配有摄像头，能插

SIM 卡，还有高清视频接口。”

苹果、黑莓、微软的平板电脑都使用自

己开发的操作系统；而其他厂商大多使用

谷歌专为平板电脑开发的安卓 3.0“蜂巢”

系统。更重要的是，谷歌在展览开幕后声

称“蜂巢”系统对芯片等硬件没有最低要

求，制造商不用担心没有高级“发动机”来

配这部“好车”了。

“内涵”应用是关键

平板电脑名目繁多，消费者从中能得

到多少实惠呢？恐怕还要打上一个问号。

要 装 配 出 一 台 廉 价 平 板 并 不 难 ，难

在 内 外 兼 修 ，提 供 足 够 丰 富 的 软 件 应

用 。 美 国 comScore 公 司 分 析 师 马 克·多

诺 万 认 为，平 板 决 胜 不 在 于 硬 件 功 能 有

多 丰 富，而 在 于 软 件 质 量 的 高 低。“ 一 句

话，你 需 要 大 批 程 序 开 发 者 的 支 持。”马

克·多诺万说。

这正是苹果素来成功的秘诀。人们喜

欢苹果，因为他们喜欢“愤怒的小鸟”等等

有趣、贴心的应用。从 iPod touch 开始，苹

果一路在 iPhone 和 iPad 上苦心经营应用

软件商店，现在收到丰厚回报。

苹果缺席了本次电子消费展，而是在

前一天发布了针对个人电脑的应用软件商

店，并推出 1000 多个应用软件。看来对苹

果的挑战者来说，电子消费展上的亮相只

是一次“阅兵”，真正的竞争将在应用开发

领域继续展开。

美国电子消费展大摆平板电脑擂台

■ 本报记者 叶灵燕

本报讯 2011 年德国汉诺威消费电

子、信息及通信博览会（CeBIT 2011）将

于 3 月 1 日至 5 日举办。

在本次展会上，参展商将围绕数字

商务、数字生活、数字实验室和数字政务

四大板块演绎云计算的强大功能。德国

汉诺威展览公司董事局成员劳尔在接受

媒体采访时表示，云计算被视为科技业

的下一次革命，它将带来工作方式和商

业模式的根本性改变。因此，他们将明

年展会的核心主题定为云计算。

作为 CeBIT 展会海外参展的生力

军，中国展商将在 2011 年再掀热潮，参

展规模较往届增加 10%。华为、汉王、三

诺、普联、惠科等知名企业都将亮相展

会。在这样的尖端科技展会上，中国厂

商提供的产品也在悄然升级。应该说，

CeBIT 提供给中国企业的不仅仅是交流

产品的大平台，更是一个让国内展商紧

跟国际创新潮流的大窗口。

（王婷思）

CeBIT2011
核心主题为云计算

本报讯 4 月 16 日至 18 日，第二届

中国·河北佛教文化用品展览会暨佛教

文化论坛将在河北石家庄举办。

展会由中国会展策划师联盟、中国

国际佛教协会、香港佛教协会、河北中华

儿女展览中心、河北省会展经济学会、石

家庄协和会展有限公司等单位联合举

办，将围绕中国源远流长的佛教文化历

史和别具特色的河北佛教文化人文景

观，开展佛教文化用品展览展示、佛教文

化大型公益论坛和佛教文化用品订货、

贸易洽谈、交流等活动。

在首届中国·河北佛教文化用品展

览会暨佛教文化论坛上，数万人次专业

观众参与了大会论坛、展览展示、贸易洽

谈等活动，成为中国北方规模较大、层次

较高的佛教文化交流盛会。（穆智莉）

■ 沈竹士

河北佛教文化用品展
4月举办

本报讯 2011 年汽车装备展览会将

于 10 月 11 日至 15 日在法国巴黎北部维

尔班特展览馆举办。今年的汽车装备展

由法国汽车装备工业联合会和法国汽车

制造行业供货商及采购方交流协会主

办，将展示用于各种车辆的所有装备。

2011 年汽车装备展览会将尽力反

映售后服务市场的状况，完整地提供市

场上的服务方案。在此次展会上，参加

展会的将有 1800 多家厂商，其中 75%是

国际参展商。展会将接待 9.6 万多名参

观者，其中 35%是国际买家。与 2009 年

8 万平方米的规模相比，本届展会展览

面积将增加 25%，达到 10 万平方米。

本 次 展 会 将 设 立 3 个 专 门 的 展 示

区，分别是采用绿色技术的汽车装备专

区、钣金油漆和故障修理专区、信息系

统以及信息和通信技术展示区。

（张玉涛）

2011年汽车装备展
10月于法国举办

信息集结号

走马观花

展业聚焦

本报讯 1 月 8 日下午，中国沈阳国际

冰雪节在沈阳棋盘山开幕。

据了解，发起于 1993 年的沈阳冰雪活

动，至今已累计接待中外游客超过千万人

次。从 2009 年开始，沈阳国际冰雪节将冰

雪旅游与民俗文化融合，受到国内外游客

的关注。

据介绍，本届冰雪节除设棋盘山冰雪大

世界主会场外，还在东北亚滑雪场、白清寨

滑雪场、沈阳怪坡滑雪场、沈阳世博园设立 4

个分会场。本届冰雪节还将开展国际冰上

舞蹈汇演、民间艺术展示交流会、玩转冰雪

大闯关、挑战严寒冬泳表演、冰雪大竞技、冰

雪靓车冬装秀等13项系列活动。（姜 敏）

冰雪旅游与民俗文化融合

沈阳国际冰雪节开门迎客

本报记者 季春红 摄


